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Abstract  
Media, as the most important channel of political communication, can play a decisive and sensitive role in the 

level of political participation. Media can influence people's attitudes, awareness, and ultimately their 

willingness to participate in the political arena, particularly in elections. This influence is often indirect or 

sometimes direct, providing extensive information and awareness to its audience. Given the significant role 

that traditional media (such as television) and modern media (social media) play in shaping citizens' voting 

behaviors and attitudes in the political sphere, the question arises: how can media be utilized to further enhance 

the level of political participation, especially in the electoral aspect, in the country? The research method is 

descriptive-analytical, and the results show that due to the monopoly of state television and its univocal nature, 

citizens in recent years have turned to social media as tools that provide them with greater freedom, using it as 

a key platform for political action and participation. Conversely, the national broadcaster has clearly lagged in 

using virtual spaces and the capabilities of social media to encourage political participation and attract public 

opinion. The virtual space, as a competitor to national media, has found a more prominent role in education, 

awareness-raising, information dissemination, and public persuasion; a role that does not necessarily align with 

the objectives of the political system. This issue is clearly observable with the extensive filtering of social 

media and efforts to implement the national internet project. Additionally, in many cases, traditional media 

have not adhered to the legal obligations and, using various special media tricks, have violated these rules and 

principles by favoring specific electoral candidates, an issue that has become much more complex with the 

expanding role of digital media, especially on the internet and virtual space. These media indirectly, 

consciously or under the pressure of individuals or specific groups, engage in deliberate bias; a matter that 

contradicts the mission and goals of the media's involvement in the election process, ultimately leading to an 

unfair change in voter tendencies and the final election result. 
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 چکیده
کننده و حسّاسی در میزان مشارکت سیاسی داشته باشند.  توانند نقش تعیین ترین مجرای ارتباطی سیاسی می عنوان مهم ها به نهرسا

دهی  ویژه انتخابات جهت دهند. این جهت پذیری مردم در عرصه سیاسی و به توانند به نگرش، آگاهی و درنهایت مشارکت ها می رسانه
دارد. با  هایی را در این زمینه به مخاطبان خود عرضه می طور گسترده اطلاعات و آگاهی یا گاهی مستقیم، بهصورت غیرمستقیم  غالباً به

دهی افکار و رفتار  های اجتماعی(، در جهت های نوین )رسانه های سنتی )همچون تلویزیون( و رسانه توجه به نقش مؤثری که رسانه
ها در ارتقاء هرچه بیشتر  توان از رسانه شود که چگونه می ند، این پرسش مطرح میکن دهی شهروندان در عرصه سیاسی ایفا می رأی

تحلیلی بوده و نتایج نشان داد که با -مند شد؟ روش پژوهش توصیفی ویژه وجه انتخاباتی آن در کشور بهره سطح مشارکت سیاسی، به
عنوان ابزارهایی که  های اجتماعی به های اخیر به رسانه لصدایی آن، شهروندان طی سا توجه به انحصار تلویزیون دولتی و ماهیت تک

عنوان تریبون کلیدی خود جهت کنش و مشارکت سیاسی بهره  کنند و از آن به دهد، نگاه می آزادی بیشتری در اختیار ایشان قرار می
شویق مشارکت سیاسی و جلب نظر های اجتماعی جهت ت وضوح از عرصه مجازی و امکانات رسانه اند. در مقابل، صداوسیما، به برده

رسانی و اقناع افکار عمومی  سازی و اطلاع عنوان رقیبی برای رسانه ملی، در آموزش، آگاه افکار عمومی بازمانده است. فضای مجازی به
گسترده تری یافته است؛ نقشی که الزاماً در هماهنگی با اهداف نظام سیاسی نبوده است. این موضوع با فیلترینگ  نقش برجسته

شود که  مشاهده است. همچنین، در موارد زیادی مشاهده می وضوح قابل های اجتماعی و تلاش برای اجرای طرح اینترنت ملی به رسانه
ای، قواعد و اصول  کارگیری انواع ترفندهای خاص رسانه اند و با به های سنتّی در عمل به حدود تکالیف قانونی مزبور تن نداده رسانه

                                                           

زاد، و  ، استاد راهنما علیرضا اسمعیل«فضای مجازی و فرایند دموکراتیزاسیون در ایران»رساله دکتری مسعود جهانگیری با عنوان : پژوهش حاضر برگرفته از
 استاد مشاور احسان شاکری خوئی، ارائه شده در دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریز است.
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های دیجیتال و  آفرینی رسانه ویژه با توسعه نقش کنند. امری که به ا طرفداری از چنین و چنان نامزد انتخاباتی، نقض میمزبور را ب
فشار فرد یا  ها غیرمستقیم، با آگاهی، آزادانه یا تحت تر شده است. این رسانه مخصوصاً در بستر اینترنتی و فضای مجازی بسیار پیچیده

ها از دخالت ایشان در امر  پردازند؛ موضوعی که در تضاد با رسالت، مأموریت و اهداف رسانه  میداری عامدانه  های خاص، به جانب گروه
 گردد. دهندگان و درنهایت نتیجه نهایی انتخابات می انتخابات است و در انتها منجر به تغییر غیرعادلانه گرایش رأی

 

 های اجتماعی. های مجازی، رسانه ی، مشارکت سیاسی، انتخابات، تلویزیون، رسانههای سنت های نوین، رسانه رسانههای کلیدی:   واژه
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 . مقدمه1

کسفورد،  را شرکت کردن در امور مختلف معنا کرده است. یکی از ابعاد « مشارکت»فرهنگ انگلیسی آ
ان های ارادی و اختیاری شهروند است. مشارکت سیاسی آن دسته از فعالیت« مشارکت سیاسی»مشارکت، 

کنند و نیز در ‎ شود که با توسل به آن، در انتخاب حاکمان و سیاستمداران شرکت می یک جامعه را شامل می
هایی که در این راستا  (. ازجمله مکانیسم16: ص0270آفرینند )همتی،  های عمومی نقش می گذاری سیاست

دیدا در انتخابات، مذاکره با نمایندگان، موفقیت یک کان یدادن، تلاش برا یتوان به، رأ شود می کار گرفته می به
 یهای سیاسی، شرکت در مبارزات سیاسی، رقابت در جهت انتخاب شدن برا نوشتن مقالات و سخنرانی

: 0802نژاد و همکاران،  های سیاسی و عمومی کشور و مواردی از این قبیل، اشاره نمود )عبداللهی پست
جمعی واقع  ها و وسایل ارتباط تواند تحت تأثیر رسانه د، می(. مشارکت سیاسی در هر یک از این موار28ص

گاه به یو مدن یاسیمشارکت س یفرض اساس شود. پیش گاه است. بدون وجود شهروندان آ ، وجود شهروندان آ
آورد و مشارکت هدفمند و آگاهانه  دوام نمی یش، دموکراسیخو یو تعهدات مدن یاجتماع -یاسیحقوق س

نظران این  (. ایده غالب در بین صاحب22: صشود )همان نه نمیییابد و نهاد نمی دهد، استمرار نمی یرو
های جمعی بر رفتار و کنش سیاسی مخاطبان خود است. در کشور ایران نیز مانند  حوزه، تأثیر قابل توجه رسانه

سیاسی  بدیلی در مشارکت شکل سنّتی از نقش بی بسیاری دیگر از کشورهای جهان، تلویزیون و رادیو به
های اجتماعی، نقش  شهروندان برخوردارند. روند مذکور همواره برقرار بوده است تا اینکه با ظهور شبکه

تواند نه به شکل  ها بیش از پیش مورد توجه واقع شد. این نقش با کاربست تدابیر مناسب، می انتخاباتی رسانه
و کیفی سطح مشارکت سیاسی یاری رساند  سلبی، بلکه به شکلی کاملًا ایجابی و مثبت، به ارتقاء کمّی

 (. 472: ص0806)عقیلی و همکاران، 
 ها در مشارکت سیاسی، کارکرد در این راستا، پژوهش حاضر بر آن است تا ضمن تبیین جایگاه رسانه

 ویژه در عرصه انتخابات بررسی های مختلف کشور را در کیفیت مشارکت شهروندان به و عملکرد رسانه
 نماید.

 یشینه پژوهش. پ1

هایی که به طور مستقیم یا به نحوی با موضوع پژوهش حاضر مرتبط  در ادامه، به تعدادی از پژوهش
 شود. اند، اشاره می بوده
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 گزیده مطالعات مربوط به تحزب -1جدول شماره 

 یموضوع محور  عنوان
نویسنده/نویسندگان/ 

 سال/ انتشارات

The New Media’s 
Role in Politics 

نشده، که   بینی های بدیع، گاهی پیش های جدید پویا بوده و با روش ط رسانهمحی
داری و سیاست دموکراتیک دارد، به توسعه خود ادامه  پیامدهای جدی برای حکومت

های جدید شیوه عملکرد نهادهای دولتی، نحوه ارتباط رهبران  دهد. همچنین رسانه می
 اند. شهروندان را به شدت تغییر داده سیاسی، نحوه رقابت در انتخابات و مشارکت

 Owen 
(1412) 

های اجتماعی  تأثیر شبکه
مجازی بر رفتار سیاسی 

 شهروندان ایران

و رفتار سیاسی شهروندان،  67تا  17های  های اجتماعی در سال بین استفاده از شبکه
بیشتر  های اجتماعی رابطه مثبت وجود دارد. به عبارتی، هرچه میزان استفاده از شبکه

 کند. شود، رفتار سیاسی افراد در انتخابات تغییر بیشتری می می

 ابولی و همکاران
(2042) 

بررسی مدیریت 
های اجتماعی در  شبکه

 فضای سیاسی ایران

های مجازی در فضای سیاسی کشور مورد  در این تحقیق تأثیرات چندجانبه شبکه
هادهای دولتی و رسمی کشور باید دهد که نحوه مدیریت ن بررسی قرار گرفته و نشان می
بر مشارکت و تلاش برای فهم عمیق از مقوله  های مبتنی در چه چارچوبی باشد. تصمیم

های نوین جامعه ایران فراهم  تواند فضای مثبتی را برای ظهور قابلیت تکنولوژی، می
 سازد.

 رفیع و رزمی 
(2044) 

بررسی رابطه بین 
های اجتماعی  شبکه

پذیری  مجازی و جامعه
 سیاسی در ایران معاصر

پذیری توسط نهادهای  های اجتماعی مجازی منجربه تضعیف جامعه گسترش شبکه
های نوین  ها و رسانه رسمی و افزایش نقش نهادهای غیررسمی همچون شبکه

پذیری سیاسی  اجتماعی مجازی، مانند )تلگرام، اینستاگرام و...( در فرایند جامعه
 جامعه معاصر ایران شده است.بر مشارکت سیاسی  مبتی

 متولیان و همکاران 
(2261) 

 ای شده سیاست رسانه

یافته  توسعه جوامع در که دارای شالوده و زمینه است یا پدیده سیاست شدن ای رسانه
 کلان یها رسانه سطوح تمام بستر در سیاسی سوژگی یحداکثر  پویایی دموکراتیک،

 همراه دارد. به را بالایی سوژگی یاندگار م با و خردمقیاس و مقیاس میان مقیاس،

 حداد
(2267) 

کارکرد سیاسی 
های اجتماعی  شبکه

 مجازی

ها برای امنیت ملی  )داخلی( بیشترین اهمیت را در بین شاخص« ثبات»شاخص 
های امنیت پایدار در جامعه است و  ترین نشانه جمهوری اسلامی ایران دارد، که از مهم

 زا باشد. تواند برای کشور امنیت های اجتماعی می اشی از شبکهدر مواجهه با تهدیدات ن

 عباسی و شریعت
(2267) 

 یها بررسی آثار شبکه
 اجتماعی بر مشارکت

 شهروندان تهرانی

به  سرمایه فرهنگی تاثیر مستقیم دارند و متغیر مشارکت تمامی متغیرهای مستقل بر
 .دارد مشارکت بر متغیر ترین متغیر، بیشترین تاثیر مستقیم را عنوان درونی

 نورانی و همکاران
(2262) 

ای و  مصرف رسانه
 مشارکت سیاسی

 میزان یابد. می افزایش نیز سیاسی مشارکت میزان ای، رسانه مصرف افزایش با

 مشارکت میزان با های غیردرسی کتاب و مطبوعات ایران، تلویزیون از استفاده

 .دارد معناداری همبستگی سیاسی،

جندقی فر و  خوش
 میرمحله

(2264) 
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 یموضوع محور  عنوان
نویسنده/نویسندگان/ 

 سال/ انتشارات

 و اجتماعی یها رسانه
 در سیاسی مشارکت

 انتخابات

، «میزان اعتماد»، «میزان استفاده»مشارکت سیاسی دانشجویان با پنج متغیر معنادار 
 بینی است. قابل پیش« سن»و « مقطع تحصیلی»، «میزان اثربخشی»

نژاد و  عبداللهی
 همکاران

(2260) 

ها در فرایند  نقش رسانه
 جلب مشارکت سیاسی

هدف این پژوهش بررسی فرایند جلب مشارکت عمومی با رویکرد مشارکت سیاسی با 
 ای بود. استفاده از ابزارهای رسانه

 اردستانی
(2264) 

ها در  نقش رسانه
مشارکت سیاسی 

 شهروندان

ها در  این تحقیق ضمن تشریح رابطه رسانه و سیاست، به بررسی نقش و وظایف رسانه
ات سیاسی، مشارکت سیاسی، عوامل مؤثر بر مشارکت سیاسی، انتخابات و ارتباط

ها در مشارکت سیاسی  مشارکت سیاسی، توسعه سیاسی و در نهایت نقش رسانه
 پرداخته است.

امیر انتخابی و 
 نیا حیران

(2264) 

های  بررسی نفوذ شبکه
اجتماعی مجازی در 
 میان کاربران ایرانی

های اجتماعی مجازی  در ایران عضو یکی از انواع شبکه درصد کاربران اینترنت  71
 اند و نوشت بوده کننده در این تحقیق، دارای وب هستند. اکثریت کاربران شرکت

 های اجتماعی مجازی به خوبی مطلع هستند. بیشتر پاسخگویان از فضای شبکه
 ند،ا های اجتماعی مجازی توانسته این گویه موافق هستند که از طریق شبکه با

ها ارتباط برقرار  اند، پیدا کنند و با آن شناخته تر می دوستان دنیای واقعی خود را که پیش
 نمایند.

پرور و عقیلی  ضیایی
(2211) 

 یگاه رسانه ملیجا یبررس
 یحکمران یدر الگو 

 در ایران یدار یپا

ه نتایج این تحقیق نشان داد که، بخش دولتی بیشترین دخالت را در امور مختلف جامع
های بعدی قرار دارند. در  های رسانه، خصوصی و عمومی در رتبه داشته است و بخش

ترین تعامل را در رابطه با  این میان رسانه ملی بیشترین تعامل را با بخش دولتی و کم
 بخش عمومی دارد.

پور و  ابراهیم
 روشندل

(2217) 

 ها در سیاست ای و جایگاه رسانه . روش مقایسه4

علوم سیاسی بود، که به مطالعه  ی تا پایان جنگ جهانی دوم، مورد استفاده دانشمندانا روش مقایسه
گانه در  های اداری و قوای سه پرداخت؛ مثلًا احزاب یا سازمان های مختلف درباره یک کشور خاص می پدیده

مختلف مورد ای یک پدیده در کشورهای  که در روش مقایسه گرفت؛ در حالی یک کشور مورد مطالعه قرار می
گیرد. به طور مثال، پدیده انقلاب سیاسی در کشورهای گوناگونی مانند روسیه، چین و فرانسه  بررسی قرار می

شود، تا بتوان عوامل مؤثر در پیدایش انقلاب را پیدا کرد. در مطالعه موردی فقط یک نمونه مورد  مطالعه می
شود که از اهداف اصلی تحقیقات  ارائه یک تئوری میگیرد. مطالعه یک مورد خاص، مانع از  بررسی قرار می

شود و از این منظر، نقد جدی بر این روش وارد است. در تجزیه و تحلیل آماری نیز همه یا  علمی شمرده می
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ها بیشتر باشد، نقاط  گیرند. بدیهی است هرچه تعداد نمونه بسیاری از کشورهای جهان مورد مطالعه قرار می
یابد. با توجه به  پردازی کاهش می شود و در نتیجه توان محقق برای نظریه تر می مختلف کم اشتراک بین موارد

های مذکور و فاقد  ای استفاده کرد که واجد نقاط قوت روش توان از روش مطالعه مقایسه مشکلات فوق، می
 نقاط ضعف آنها است. 

ها و  گیری و ایجاد باورها، دیدگاه ها بر شکل های متنوعی تأثیر رسانه ها، نظریه در ارتباط با موضوع رسانه
ها بر  ها به طور عام تأثیرات رسانه اند. برخی از این نظریه های افراد یک جامعه را مورد بررسی قرار داده نگرش

ها بر  رسانه یها میزان اثرگذار پذیری سیاسی را مورد توجه قرار داده و برخی دیگر از نظریه کیفیت جامعه
رو، کمیّت  اند. از این طور خاص، مدنظر و توجه خود قرار داده دهی بر افکار عمومی را، به جهت گیری و شکل

های گوناگون، مورد بررسی و تحقیق  ها بر فعالیت سیاسی شهروندان به روش رسانه یو کیفیت اثرگذار
مین رابطه، دیدگاه شناسی سیاسی قرار گرفته است. در ه نظران علوم ارتباطات، علوم سیاسی و جامعه صاحب

ای مستلزم در نظر  قابل توجه است. به باور وی، بررسی سطح مشارکت و توسعه در هر جامعه 1دانیل لرنر
جمعی و غیره است. لرنر  کارگیری وسایل ارتباط  گرفتن عواملی ازقبیل میزان تحصیلات، شهرنشینی، میزان به

، آن را بستر بسیج اجتماعی تلقی کرده و بر آن است که با تأکید بر نقش غیرقابل انکار و برجسته ارتباطات
کند  بخشد. وی در مجموع بیان می ارتباطات به توسعه سیاسی و مشارکت سیاسی به هر شکل آن سامان می

وجود دارد.  یاجتماعی همواره رابطه معنادار -جمعی با مشارکت سیاسی  که، میان دو متغیر وسایل ارتباط
جمعی، شهرنشینی و آموزش را از  نظرانی است که مانند لرنر، وسایل ارتباط له صاحبنیز ازجم 2کارل دویچ

ای بر ارتباطات  مقدمه»نیز در اثر خود با عنوان  3عوامل اثرگذار بر مشارکت سیاسی برشمرده است. مک نایر
سی معرفی کرده است. های سیا مثابه سومین عنصر تأثیرگذار بر فرایند ارتباطات و کنش ها را به ، رسانه«سیاسی

حال  دهندگان ارتباطات سیاسی و در عین ها انتقال های سیاسی دموکراتیک، رسانه به باور وی، در نظام
جمعی، در کنار ساختار قدرت  نیز گسترش وسایل ارتباط 3های سیاسی هستند. درنهایت، وینر فرستندگان پیام
 کند. ر مشارکت سیاسی شهروندان معرفی میرا به عنوان عوامل عمده تأیرگذار ب یحاکمه و نوساز
زیادی به سطح  یها، میزان تأثیرگذاری ایشان و تحقق کارکردها و اهداف آن، بستگ ت رسانهیاساساً فعال
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، توسعه یان، تکثرگرایی(، توسعه اقتصادی، آزادی بیاسیس یهمچون مدارا ی)وجود عناصر یاسیتوسعه س
 ای در هر کشور دارد. رسانه یانداردهاو توسعه است ین گستردگیآموزش و همچن

ها در امر مشارکت، بسترسازی است. اگر بستر کافی و  اولین وظیفه رسانه ها: کارکردهای مشارکتی رسانه
شود.  مناسب برای مشارکت سیاسی وجود نداشته باشد، نظام سیاسی در جلب مشارکت عمومی ناکام می

 که عبارتند از: سازی نقش دارند، عوامل مهمی در این زمینه
اهمیت وظیفه آموزشی وسایل ارتباطی در جوامع معاصر، به حدی است که بعضی از  ـ آموزش:

 را« آموزش دائمی»یا « آموزش موازی»شناسان برای مطبوعات، رادیو و تلویزیون و سینما نقش  جامعه
ومات جدید، وظیفه آموزش شناسان معتقدند که وسایل ارتباطی با پخش اطلاعات و معل قائل هستند. جامعه

کنند؛ مانند آموزش  های سیاسی، فرهنگی و غیره مردم را تکمیل می اند و دانستنی به جامعه را انجام داده
 :0801های انتخاباتی )معتمدنژاد،  مشارکت مؤثر در فعالیت یسیاسی به شهروندان نسبت به چگونگ

 (.007ص
ین گزارش رویدادهای جامعه و جهان به مخاطبان است. به معنی رساندن اخبار و همچن رسانی: ـ اطلاع

یابد، درست و بنابر واقعیت باشد؛ یا برعکس، اطلاعاتی  رسانی ممکن است اطلاعاتی که انتقال می در اطلاع
شده و در جهت شکل دادن به اذهان مردم مانند پوشش اخبار مبارزات و  وارونه، غیرواقعی، دستکاری

نسبت به جریان  یانتخابات که نقش مهمی در ارتقاء اعتماد عموم یفرایند برگزار و یهای انتخابات فعالیت
 انتخابات منصفانه و آزاد دارد.

هرچند این وظیفه با مقوله آموزش از طرفی و مقوله خبررسانی جمعی از طرف دیگر،  بخشی: ـ آگاهی
ه تحلیل درست اخبار و تشریح آنان نیز بر انتقال اخبار و اطلاعات، ب ها باید علاوه تداخل دارد؛ اما رسانه

سازی، بدین دلیل از تبلیغ متمایز است که در آن، هیچ کوششی برای گزینش  بپردازند. این وظیفه، یعنی آگاه
سوی دیدگاه خاص وجود  گونه که هیچ کوششی نیز برای ایجاد گرایش به انتخابی خاص وجود ندارد؛ همان

گاه ك خود در انتخابات یاعمال حقوق دموکرات یدهندگان نسبت به چگونگ به رأی یبخش یندارد؛ مانند آ
 (.04: ص0277)ساروخانی، 

 یاعطای امکان تبلیغ به کاندیداها در موسم انتخابات، فراهم آوردن امکان برگزار ـ اهرم نظارتی:
و مخصوصاً روند  یبین احزاب و نامزدهای انتخاباتی، اعمال نظارت مردم بر فرایند برگزار یهای عموم مناظره

ها  واسطه حضور رسانه و در نهایت برگزاری انتخابات به یفرایند برگزار یکل یابیج، ارزیشمارش آراء، اعلام نتا
 (.472: ص0802ردولتی هستند )یاوری، یهای نظارتی غ عنوان اهرم به
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یی موارد تشابه و ها و جوامع به معنای شناسا ها، سیاست بر این باور است که مقایسه سیستم 1سارتوری
تمایز از یکدیگر است. به عبارت دیگر، در مواردی که از همه جهات شبیه یکدیگر هستند، یا از همه جوانب 

شوند که از  هایی می با هم اختلاف دارند، مقایسه معنا ندارد. بنابراین، موارد قابل مقایسه فقط شامل نمونه
ای  معتقد است که روش مقایسه 2فاوت هستند. لیپارتبعضی جهات شبیه و از بعضی جهات با یکدیگر مت

پردازد. بر این  گیری می ای است که به کشف روابط تجربی میان متغیرها، نه روش اندازه اساساً روش ساده
ای نه یک  ای با تحلیل کیفی سروکار دارد و نه با تحلیل کمّی. با این تعبیر، روش مقایسه اساس، روش مقایسه

(. براساس روش 10: ص0820صی، بلکه یک روش عام و کلی است )چیلکوت، فن جزیی و تخص
های ذیل مقایسه کیفی خود را  ای که در پژوهش حاضر ابتنابر رویکرد کیفی دارد، در قالب شاخص مقایسه

 بخشد. سازماندهی می

 اجزای مقایسه کیفی -1جدول 

 کیفیت مقایسه شاخص ردیف

 فهم، توصیف، کشف معنا هدف پژوهش 2

 درگیری محقق در فرایند تحقیق خصوصیات پژوهش 1

 نظری نمونه 2

 استقرا )توسط محقق( شیوه تحلیل 0

 اسناد آوری اطلاعات جمع 4

 ها واژه ها داده 2

 نگر، توصیف غنی فرد، ادراکی، کل منحصر به ها یافته 7

ترین  ها در ایران، مهم ت رسانه( آمده است، با مطالعه اسناد و آثار حول مقولا0طور که در جدول ) همان
های  رسانه»و « های ملی رسانه»های مؤثر در تحلیل مشارکت سیاسی در جمهوری اسلامی ایران،  شاخص

ای  های مقایسه اند. این دو شاخص در قالب مشارکت انتخاباتی، به عنوان شاخص در نظر گرفته شده« نوین
 شوند.  شناخته می

 اسی در ایرانها و مشارکت سی . رسانه4-1

در  یکننده و معنادار دهند و نقش تعیین ر قرار مییرا تحت تأث یو اجتماع یهای فرد عرصه یها تمام رسانه
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ج یغ و ترویتبل یبرا یجامعه دارند. آنان همچنین، منبع مهم یهای اعضا ستارها و نگرشیگیری باورها، ا شکل
، یعنی تلویزیون «سنّتی»  امه، به بررسی نقش دو نوع رسانهرو، در اد روند. از این شمار می به یاسیهای س ارزش

شود. نکته مهمی که باید توجه  در عرصه مشارکت پرداخته می 1،«های اجتماعی های نوین یا رسانه رسانه»و 
تنها در زمان انتخابات، بلکه قبل و پس  های مورد تأکید در این گزارش، نه داشت این است، که جایگاه رسانه

 گیرد. ای که در ادامه به تفکیک، مورد بررسی قرار می ز این فرایند، دارای اهمیت فراوان است. مقولهاز آغا

 های سنتّی رسانه. 4-1-1

عنوان رسانه ملی شناخته  های سنّتی، به در ایران، تلویزیون به اضافه رادیو، در قالب یکی از انواع رسانه
ویژه در تشویق مردم به مشارکت  وار مختلف انتخابات، بهشود. این دو رسانه جایگاهی محوری در اد می

انتخاباتی و بازتاب فرایند انتخابات دارند. از دوران پس از انقلاب تاکنون، دعوت این رسانه از شهروندان برای 
های سیما در سراسر کشور، بسیار مؤثر بوده است. در ادامه با  حضور در انتخابات در قالب پوشش شبکه

 شود. یشتری به تدقیق جایگاه این رسانه در مشارکت انتخاباتی پرداخته میجزئیات ب
 . قبل از انتخابات4-1-1-1

رسانه ملی با محوریت تلویزیون از بابت نقشی که در ارتقاء  منزلت رسانی: بخشی و اطلاع آگاهی
ل است؛ اما هرچه دایره بدی کنند، یگانه و بی پیشرفت مادی و کمال معنوی جامعه ایفا می های عمومی، آگاهی

بر  را به دنبال خواهد داشت؛ زیرا تکیه تر تر و افزون فرد وسعت یابد؛ مسئولیتی عظیم این منزلت منحصربه
پذیری و التزام به آثار ناشی از آن، ملازمه دارد. بدیهی  مسئولیت کرسی هدایت و مدیریت افکار عمومی با

یابد؛ زیرا آحاد ملت در چنین  ون انتخابات افزایش میدر مقاطعی همچ است که دشواری این مسئولیت
 تر شده است و نیاز بیشتری به کسب نسبت به جامعه و سرنوشت اجتماعی خویش حساس مقاطعی

مردم از  .(0807کنند )محمدزاده،  های ژرف از شرایط حال و آینده احساس می های سیاسی و تحلیل آگاهی
گاه شوند و در این راستا، رسانه ملی با جهتطریق رسانه باید از اهمیت شرکت در  دهی و  پروسه انتخابات آ

                                                           

الوگ، ید ین برقراریك عبارتند از: امکان فعال بودن مخاطب رسانه و همچنیهای کلاس ها با رسانه ن رسانهیز ایبرخی وجوه تما. 1
کننده متمرکز است، ارائه و  ل، اکثراً توسط مردم ایجادشده و بر استفادهینترنت و موبایتال، شبکه ایجیهای د استفاده از فناوری

عمر محدود است،  یها دارا هستند، اطلاعات آن ییای)زنده(، نوعاً فاقد مرز جغراف یو...، در زمان واقعتبادل خبر و اطلاعات 
ك است، یهای کلاس تر از رسانه هزینه ار کمیها بس ت آنیجاد و فعالیها دشوار است، ا و سانسور آن یقانون یبند امکان چارچوب

 ر است.ت ها کم ن رسانهیای در ا رعایت قواعد اخلاق حرفه
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 کند. مشخص کردن معیارهای درست، زمینه انتخاب فرد شایسته را برای مردم فراهم می
متفاوت است. بدون وجود  یانسان یدرك رفتارها یبرا یدیمفهوم اعتماد، کل جلب و ارتقاء اعتماد عمومی:

پذیری لازم را نخواهند داشت. اغراق نیست اگر گفته شود، اعتماد  ، کنشیجمع یهااز اعتماد، رفتار یسطوح
تر از حفظ و  مهم چیز کند. در عرصه انتخابات، هیچ تقریباً در تمامی تعاملات انسانی نقش مهمی ایفا می

عملکرد  تقویت اعتماد شهروندان به اصالت رأی ایشان و اثرگذاری در سرنوشت خویش نیست. در این رابطه،
رسانه ملی، از دو جهت حائز اهمیت است؛ اول، ارتقاء اعتماد شهروندان در داخل، و دوم، مقابله و مواجهه 

های مخالف در خارج. مقابله با جریان  واسطه فعالیت رسانه با جریان اعتمادزدایی افکار عمومی داخل به
شارکت گسترده مردم در انتخابات، مأموریتی های بیگانه و از طرفی ایجاد زمینه مساعد برای م مخرب رسانه

های  سازی تبلیغات جریان یابد. همچنین در دهه اخیر، خنثی است که رسانه ملی در آن نقش برجسته می
اثر بودن انتخابات و حتی تحریم انتخابات تأکید دارند،  ناراضی اپوزیسیون داخلی که به دلایل مختلف بر بی

(. از طرفی چنانچه اخبار رسانه فاقد باورپذیری باشد، یا نتواند اعتماد عمومی 0807اهمیت دارد )محمدزاده، 
ساز رسانه در مقابل  داشت. به همین دلیل، صیانت از هویت اعتماد را جلب کند، کارایی و اثرگذاری نخواهد

یرد، در مقطع پذ می ها صورت ویژه حفظ حقوق منابع خبری که با ذکر نام آن اخبار خلاف واقع و به شایعات و
 یابد. ازپیش اهمیت می انتخابات بیش

انتخابات باشد و مردم باید در برابر  اهمیت مشارکت مردم در رویدادهای ملی نباید تنها مختص به دوران
گاه باشند. در این راستا، شعارهای خارج از وظایف  گیری نقش و اهمیت حضور خود در تصمیم های سیاسی آ

کاندیداها باید مورد توجه قرار گیرد. در بسیاری از اهداف و شعارهای انتخاباتی  نمایندگی توسط برخی از
و تنها برای جلب آرای بیشتر  شود که جزو اختیارات یک نماینده مجلس نیست عنوان می کاندیداها مواردی

آزمایی  تیلذا، لازم است شعارهای انتخاباتی توسط اصحاب رسانه راس .شود مردم از سوی نامزدها ارائه می
شود؛ زیرا تحقق نیافتن بسیاری از شعارهای انتخاباتی در طول دوران گذشته، موجب دلسردی حضور مردم در 

های سیاسی شده است. درنتیجه، لازم است که بیشتر این موارد توسط رسانه پیگیری شود )ادیب،  صحنه
0800.) 

سیاسی، کیفیت پردازش و بازنمایی ها در بازنمایی تحولات  با توجه به نقش رسانه حفظ مخاطب:
طلبد،  انتخابات در جهتی مثبت که مشارکت حداکثری مردم را به دنبال داشته باشد، دقت و ظرافت خاصی می

 یب شگردهایها قادرند با ترک تا هم بتواند به بیان فرایند انتخابات بپردازد و هم مخاطبان را حفظ کند. رسانه
ق اطلاعات درست یازمند انتقال درست به مردم هستند و تزریا و اطلاعاتی که نه ن سیاستیای خود با ا رسانه
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کنند و نسبت به خطرات عدم  یاریمات درست یموقع به جامعه، افراد را در اجماع و توافق بر سر تصم و به
اص، داری از جریانی خ های انتخاباتی، عدم جانب رسانی دقیق و منظم برنامه مشارکت آگاه سازند. اطلاع

های ایجابی مردم جهت شرکت در  تواند در تقویت انگاره طرفانه اخبار و بسیاری موارد اینچنینی می انتقال بی
 انتخابات مؤثر باشد.

 . حین انتخابات4-1-1-1

گاه سازی موضوعات قابل توجه  رسانه ملی با تأکید بر نقش تلویزیون در برجسته سازی افکار عمومی: آ
ای نسبی نامزدها، مخصوصاً در رابطه با انتخابات ریاست جمهوری، هم پیش از آغاز ه برای ارزیابی مزیت

، 1(. گیلبوآ04-00: ص0800تبلیغات انتخاباتی و هم در طول تبلیغات، نقش مهمی دارد )سید امامی، 
ط قوت، ها توسط مدیران سیاسی به منظور بیان نقا های ملی را شامل امکان استفاده از رسانه توانمندی رسانه

(. در همین راستا، نامزدهای 082، ص0802)خرازی،  کند اعتمادسازی و بسیج حمایت عمومی، بیان می
توانند  شود، می ها داده می ها و فرصتی که برای معرفی خود در تلویزیون به آن انتخاباتی به کمک فیلم

سایر ابزارهای تبلیغاتی کاندیداها موضوعاتی را مطرح کنند و از طریق آن آراء بیشتری جلب نمایند )جدا از 
های تلویزیونی با طرح مسائل و  ها و غیره(. از طرفی متصدیان و مجریان برنامه همچون پوسترها، کمپین

های مناظره و غیره، در جلب مشارکت مردم تأثیر بگذارند  هایی پیرامون انتخابات، و اهمیت آن، برنامه پرسش
 (.04-00: ص0800)سید امامی، 

ازجمله مواردی است که تحت تأثیر تلویزیون قرار دارد. درواقع  دهندگان: سازی ذهنی رأی زش و آمادهآمو
ها و تصاویری که  مردم برای داوری درباره مشارکت در انتخابات یا انتخاب کاندیدای اصلح، از معیارها، واژه

ها و تصاویر یاد شده است  نی مستتر در واژهپذیرند. از طریق معا کند، تأثیر می تلویزیون به ذهن ایشان القاء می
های  گیرد. تا جایی که پخش برنامه دهی شکل می که افکار، عواطف و ادراک شهروندان درباره مشارکت و رأی

های کاندیداها یا نمایندگان پیشین مجالس یا رؤسای جمهور پیشین، نوعی  منفی درباره نامزدها یا ناکارآمدی
کند  های سلبی مردم از مشارکت و دادن رأی را تقویت می است که تصاویر و برداشت سازی غیرمستقیم آماده

کند که بدانیم در ایران بنابر دلایل  (. این نکته زمانی اهمیت پیدا می01: ص0270)روحانی و همکاران، 
ای ه ها و ویژگی های حزبی، مبارزه انتخاباتی بیشتر بر محوریت شخصیت تاریخی و ضعف سابقه رقابت

بندد، مبنای مهمی برای  ای که از نامزدها در اذهان مردم نقش می گیرد. چهره ها صورت می منتسب به آن
                                                           

1. Gilboa, 2002, Global Communication and Foreign Policy. 
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های خود و با حمله به مواضع رقیب، برای جلب رأی  داوری و رأی دادن است. هر نامزد با اشاره به توانایی
در تلویزیون بازتاب یافته است، مربوط  اعتمادی به سیاستمداران که کند. از طرفی، بیشترین نوع بی تلاش می

ها، برای برقراری رابطه میان  داری است. در کنار این گزینه مانند درستکاری و امانت 1به نقض اصول اخلاقی
 نظام سیاسی و مردم، بالا بودن انگیزه مشارکت در شهروندان ضروری است. 

 . پس از انتخابات4-1-1-4

های خود در عرصه انتخابات را قانون قرار  جه داشته باشد که محور فعالیترسانه ملی باید به این نکته تو
مداری به سلامت انتخابات و پیشگیری از تخلفات و جرائم انتخاباتی کمک کند )صباغی،  دهد و با قانون

0800.) 
ان یتواند با استفاده از امکانات انحصاری خود، در جر صداوسیما می نمایش امنیت و سلامت انتخابات:

انتخابات از ابتدا تا انتها در کنار شهروندان حضور داشته باشد و از این طریق،  یو برگزار یمبارزات انتخابات
 یان برگزاریجر یبر آن قادر است، با پوشش خبر نقش خود را در این بعد از مشارکت برجسته نماید. افزون

به  -انتخابات آزاد و منصفانه دارد یگزارنسبت به بر یدر جلب اعتماد عموم یدیکل یکه نقش-انتخابات 
تواند با نمایش روند  القای برگزاری یک انتخابات ایمن و سالم به اذهان مخاطبان کمک کند. این روند می

شمارش آراء، چگونگی اعلام نتایج و ارزیابی کلی روند برگزاری انتخابات صورت گیرد؛ تا بدین وسیله 
 ه نهاد ناظر ملی در مراحل مختلف برگزاری انتخابات به اثبات رساند. مثاب جایگاه و اهمیت خود را به

ویژه  های ملی همه در این دوره، به یکی از وظایف و مسئولیت اعمال نظارت بر عملکرد منتخبان:
های محقق نشدنی بدهند. چون برخی نامزدها و  های رسمی این است که اجازه ندهند نامزدها وعده رسانه

های غیرقابل تحقق دهند و حتی پیروز شوند؛ اما نظام و  ممکن است در آستانه انتخابات وعدههوادارانشان 
ها را آرشیو کنند و بدون  ها، آن ها باید با مطالبه برنامه های نشدنی را بپردازند. رسانه مردم باید هزینه این وعده

 ها هستند، منتخب کدام چهره جمهور چه کسی خواهد بود، یا نمایندگان تعارف و ملاحظه اینکه رئیس
: 0807ها را از نامزد پیروز جویا شوند )اردستانی،  ها را بررسی نمایند و علت عدم تحقق آن تحقق وعده

 (. 48ص
                                                           

کردند، ولی در انتخابات ریاست جمهوری  همراه می  های قبل هم برخی نامزدها سخنان خود را با توهین یا اهانت در دوره. 1
ستیزی و زدن انگ و  همچون شخص هایی تر و آشکارتر یافت. همچنین تلاش شد تا از روش ای عیان ها جلوه این توهین 0806

 برچسب به برخی نامزدها استفاده شود.
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 1های اجتماعی . رسانه4-1

 کارگیری فناوری به هوشمند و های گوشی ظهور با همراه افزاری، نرم و افزاری سخت اخیر های پیشرفت
 دستگاه حمل با شود. شهروندان می دیده شهروندان زندگی در ها گوشی این با مرتبط رتباطیا و اطلاعاتی

 هر در اجتماعی و وب، های شبکه موجود در اطلاعات و اخبار به بود خواهند قادر همواره خود، همراه تلفن
عی این امکان را های اجتما (. شبکه040: ص0802فر و همکاران،  کنند )مرادی پیدا دسترسی مکانی و زمان

ها و  ها، تصاویر درگیری اند تا شهروندان از طریق درج خبر، انواع ویدئو، ویدئو کلیپ به فراهم آورده
ای  دهی به وقایع سیاسی ایفاء کنند. با وجود دسترسی به مجموعه های سیاسی، نقشی فعال در جهت کشمکش

ای در حوزه سیاست داشته  توانند مشارکت فعالانه ینهایت از اطلاعات به واسطه اینترنت، این شهروندان م بی
باشند و با توسعه دریافت اطلاعات در بستری مجازی، لازم نباشد صرفاً به اطلاعات رادیو و تلویزیون بسنده 

 یهایی همچون، فراهم آوردن فضا ها، به دلیل برخورداری از ویژگی (. این رسانه0804کنند )ذوالقدر، 
تر، تریبون دادن به همه افراد،  های رسمی و در نتیجه کنترل کم تر نسبت به رسانه یینچندصدایی، رسمیت پا

ها در موضوعات سیاسی و  های متکثر و به ویژه ماهیت تعاملی آن امکان شنیده شدن و دیده شدن نگاه
زاده،  قیلی و قاسماند )ع های سنّتی یافته ای در مقایسه با رسانه کننده تدریج نقش بسیار تعیین انتخاباتی، به

ها در مشارکت انتخاباتی شهروندان  (. در ادامه با جزئیات بیشتری به تدقیق جایگاه این رسانه48: ص0802
 شود. کشور پرداخته می

 . قبل از انتخابات4-1-1

گاهی اطلاع فضای مجازی با توجه به توسعه تکنولوژی و نفوذ آن در عمق جامعه، در  بخشی: رسانی و آ
تواند هم در حوزه  بخش را دارد و اگر درست و منطقی مدیریت شود، می ش یک تریبون آگاهیحقیقت نق

های اجتماعی با توجه به در  (. رسانه0800بخشی مفید باشد )صباغی،  رسانی و هم در حوزه آگاهی اطلاع
                                                           

 های نوین، رسانه کشور آمریکا، طبعاً اولین مطالعات در خصوص بررسی تأثیرات در نوین های رسانه و اینترنت ظهور واسطه به. 1
 4706اجتماعی در فرایند انتخابات  های رسانه براساس این مطالعات، نقش پژوهشگران این کشور مورد توجه واقع شد. توسط

 در تبلیغات کاندیداها انجام یبرا میلیارد دلار یک بیش از که نحوی برجستگی یافت؛ به یآمریکا بیش از هر زمان دیگر
 و نوین های اند که رسانه داشته است. همچنین این مطالعات نشان داده  های اجتماعی اختصاص های دیجیتال، به رسانه رسانه

اند. لازم به  بوده تأثیرگذار آمریکا انتخابات در دهندگان رأی عمومی افکار به دهی شکل در گوگل، اینترنتی همچون رگرهایمرو
های اجتماعی در پیشبرد  آمیز از اهرم رسانه به شکلی موفقیت که شود معرفی می جمهوری رئیس اولین -ذکر است باراک اوباما

  انتخاباتی خود بهره برد. تبلیغات
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گاهی از  ها برای کسب اطلاع دسترس بودن و سرعت بالا، ابزار مناسبی برای نامزدها، و طرفداران آن و آ
های مجازی طرفدار یا مخالف و  اوضاع اجتماعی و سیاسی هستند. همچنین این قابلیت به ایجاد جمع

ها  کند، تا امکانی برای انجام گفتگوهای دوسویه و تعاملات در بستر این رسانه تالارهای گفتگو کمک می
های مجازی،  سیاسی، برگزاری میتینگهای  ها، جنبش ها، کمپین گیری هشتگ طور آنلاین و آفلاین، شکل به

 وبینارها و مواردی مانند آن وجود داشته باشد.

 . حین انتخابات4-1-1

گیری از آن در حوزه و  های اجتماعی امکان بهره ظهور انواع رسانه کاهش هزینه تبلیغات انتخاباتی:
های اجتماعی و به  ا در این پلتفرمهای مختلف، فرصتی را در اختیار نامزدهای انتخاباتی گذاشته است، ت زمینه

تبلیغات سیاسی انجام دهند. دیگر  ها، ایمیل های اجتماعی، اینفلوئنسرها و های فعال در رسانه یاری سلبریتی
دهندگان و توزیع گسترده  روزگار پخش پوسترهای تبلیغاتی سیاسی، برآوردهای غیردقیق از ترجیحات رأی

گیری اینترنت  های سیاسی گذشته است؛ زیرا شکل داهای انتخاباتی و چهرههای کاندی جزوات مربوط به برنامه
سو و نامزدهای  های اجتماعی و ایجاد زمینه فعالیت واجدین شرایط شرکت در انتخابات از یک و رسانه

 گیری ها و بهره انتخاباتی در این فضا از سوی دیگر، در کنار ظهور هوش مصنوعی، یادگیری ماشین و کلان داده
 اثر بگذارد.  بر انتخابات و نتایج آن  ها، توانسته از آن

های اجتماعی شکل گرفته است،  واسطه توسعه رسانه امکان مهمی که به های انتخاباتی: آزمایی وعده راستی
های کاندیداهای انتخاباتی است. این امکان که  آزمایی و بررسی واقعیت و امکان تحقق وعده امکان راستی

کنند، قبل از اینکه حرفشان  شود وقتی نامزدها مناظره می برجسته شد، باعث می 0806انتخابات  ویژه از به
ها با  ها را منتشر کنند و درباره صحّت یا دروغ بودن آن تمام شود، موافقان و مخالفان سند رد یا تأیید سخن آن

های  خوبی توسط رسانه ندیداها بهآزمایی و نظارت بر ادعاهای کا عدد و رقم صحبت نمایند. این نقش راستی
 (.0277اجتماعی عملی شده است )نصراللهی، 

 . پس از انتخابات4-1-4

های  به بعد نمود یافت، نظارت شبکه 0806ای که از انتخابات  پدیده های اجتماعی: نقش نظارتی رسانه
تواند نقش ایفا  ارد، میهای رسمی است. هر رسانه به اندازه وزن و مخاطبی که د اجتماعی حتی بر دستگاه

ای  ای و میزان استفاده حرفه کند. همچنین هر رسانه و کنشگر به میزان وزن و مخاطبش، اشرافش بر کار رسانه
تواند مؤثر باشد. دیگر همچون گذشته تنها افراد خاصی صاحب رسانه نیستند؛ بلکه  های اجتماعی می از شبکه
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نمایند و امکان انتشار خبر و  کنند، همه موضوعات را رصد می می اند و در آن فعالیت همه صاحب رسانه شده
 (. 0277زادگان،  محتوا دارند )حاجی

 گیری . نتیجه3

ن در تحقق اشکال متنوع مشارکت یادیای بن ها، به عنصر و مؤلفه های اخیر، انواع مختلف رسانه طی دهه
تنها  ها، نه منصفانه، تبدیل شده است. فعالیت رسانهانتخابات آزاد و  یدهی و برگزار ویژه رفتار رأی سیاسی، به

های مجالس قانونگذاری و غیره بوده؛ بلکه  و فعالیت  اعمال دولت یابیبه عنوان چراغ راه شهروندان در ارز
ا عدم انتخاب مجدد مسئولان و مدیران رده بالای کشور است. همچنین یایشان در گزینش،  یتبع آن، راهنما به

و به ویژه خود انتخابات، از ابتدا تا انتهای این مسیر، در کنار  یها و مبارزات انتخابات الیتان فعیدر جر
 گیری و تصمیم یساز میمؤثر شهروندان، اعم از مشارکت در تصم یاسیشهروندان ایستاده است. حق مشارکت س

مهور، نمایندگان ج به شکل مستقیم و غیرمستقیم )شرکت در انتخابات مختلف(، انتخاب حاکمان )رئیس
 رسانی امور، مستلزم اطلاع یهای حکومت در دوره تصد مجلس و غیره(، و در نهایت اعمال نظارت بر فعالیت

ن حوزه است. در یح شهروندان در ایگیری بهینه صح به منظور تصمیم یهای عموم و ارتقای سطح آگاهی
 عنوان مقدمه واجب مشارکت سازی، به آگاهیرسانی و  سازی مختصات، اطلاع ها در شفاف همین راستا، رسانه

جمعی دیداری و  نمایند. وسایل ارتباط ان توجهی میین هدف، کمك شایهای لازم، به ا و اعمال نظارت
های  شنیداری همچون رادیو و تلویزیون که در کشور در اختیار سازمان صداوسیما است و همچنین رسانه

 توجه هستند. رند، در این رابطه قابلاجتماعی که در بستر اینترنت فعالیت دا
ها در کشور باید به آن توجه داشت، این است که با توجه به  نکته مهمی که در رابطه با فعالیت رسانه

های اجتماعی  های اخیر به رسانه صدایی آن، شهروندان طی سال انحصار تلویزیون دولتی و ماهیت تک
عنوان تریبون کلیدی  کنند و از آن به دهد، نگاه می ختیار ایشان قرار میعنوان ابزارهایی که آزادی بیشتری در ا به

وضوح از عرصه مجازی و  اند. در مقابل، صداوسیما، به خود جهت کنش و مشارکت سیاسی بهره برده
های اجتماعی جهت تشویق مشارکت سیاسی و جلب نظر افکار عمومی بازمانده است. به  امکانات رسانه

رسانی و اقناع  سازی و اطلاع عنوان رقیبی برای رسانه ملی، در آموزش، آگاه ای مجازی بهعبارت بهتر، فض
تری یافته است؛ نقشی که الزاماً در هماهنگی با اهداف نظام سیاسی نبوده است.  افکار عمومی نقش برجسته

وضوح  لی بههای اجتماعی و تلاش برای اجرای طرح اینترنت م این موضوع با فیلترینگ گسترده رسانه
 مشاهده است. قابل

مزبور تن  یف قانونیهای سنّتی در عمل به حدود تکال شود که رسانه همچنین، در موارد زیادی مشاهده می
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ن و چنان یای، قواعد و اصول مزبور را با طرفداری از چن خاص رسانه یکارگیری انواع ترفندها اند و با به نداده
تال و مخصوصاً در بستر یجیهای د آفرینی رسانه ویژه با توسعه نقش که به یمرکنند. ا نامزد انتخاباتی، نقض می

تر شده است. به عبارت بهتر، همواره این امکان وجود دارد که این  ار پیچیدهیبس یمجاز یاینترنتی و فضا
نه بپردازند؛ داری عامدا های خاص، به جانب ا گروهیفشار فرد  ا تحتیها غیرمستقیم، با آگاهی، آزادانه  رسانه

ها از دخالت ایشان در امر انتخابات است و در  موضوعی که در تضاد با رسالت، مأموریت و اهداف رسانه
 گردد.  جه نهایی انتخابات مییدهندگان و درنهایت نت ش رأییر غیرعادلانه گراییانتها منجر به تغ
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