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Abstract  
The present study aims to identify and classify the pathologies affecting the discourse of the Islamic 

Revolution in the visual programs of Iran’s National Media and to propose an optimal model for strengthening 

this discourse with particular emphasis on the values of resistance, self-sacrifice (īthār), and martyrdom 

(shahādah). The principal research question is: What are the existing deficiencies in the representation of the 

discourse of the Islamic Revolution in the National Media, and what strategic model can be formulated to 

strengthen this discourse on the basis of these values? In terms of its objective, the study is applied research, 

while methodologically it adopts a qualitative approach using thematic analysis based on the Attride-Stirling 

(2001) framework. The statistical population consisted of fifteen experts in media management and 

communication studies, selected through purposive and theoretical sampling. Data were collected through 

semi-structured interviews and analyzed by means of theoretical coding (basic, organizing, and global themes). 

To assess validity and reliability, auditing and replicability (reliability coefficient) were employed in the 

qualitative section, while content validity and Scott’s reliability coefficient were used in the quantitative 

section. The findings reveal that the pathology model of the discourse of the Islamic Revolution consists of 

four global themes, eight organizing themes, and eighteen basic themes. Furthermore, the proposed model for 

strengthening this discourse comprises three global themes, seven organizing themes, and thirty-seven basic 

themes, both of which achieved theoretical saturation. The results indicate that the application of knowledge 

management in presenting the discourse of the Islamic Revolution, together with an authentic and engaging 

representation of visual content related to the culture of īthār, shahādah, and resistance, plays a pivotal role in 

neutralizing existing deficiencies and enhancing the quality of National Media programs. This approach can 

contribute to a deeper institutionalization of the values of the Sacred Defense (Difāʿ Muqaddas) within public 

opinion. 
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 های دیداری رسانه ملی گفتمان انقلاب اسلامی در برنامه شناسی سیبآ
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‌چکیده

های دیداری رسانه ملی و ارائه مدل مطلوب  های گفتمان انقلاب اسلامی در برنامه هدف پژوهش حاضر شناسایی و احصاء آسیب
ی ها های مقاومت، ایثار و شهادت بوده است. سوال اصلی پژوهش این است که آسیب راهکارهای تقویت این گفتمان با تأکید بر ارزش

های یادشده  موجود در بازنمایی گفتمان انقلاب اسلامی در رسانه ملی کدامند و چه مدل راهبردی برای تقویت آن با محوریت ارزش
-قابل تدوین است؟ این پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر ماهیت کیفی است که با راهبرد تحلیل مضمون و رویکرد اترید

نفر از خبرگان مدیریت رسانه و علوم ارتباطات بود که به روش  15. جامعه آماری پژوهش شامل ( انجام شده است2001استرلینگ )
ساختاریافته گردآوری و با کدگذاری نظری )مضامین  های نیمه ها از طریق مصاحبه گیری هدفمند و نظری انتخاب شدند. داده نمونه

ی و پایایی در بخش کیفی از ممیزی و قابلیت تکرارپذیری )ضریب پایایی( یافته و فراگیر( تحلیل شدند. برای سنجش روای پایه، سازمان
شناسی گفتمان انقلاب  ها نشان داد که مدل آسیب و در بخش کمیّ از اعتبار محتوایی و ضریب پایایی اسکات استفاده شد. یافته

چنین، مدل مطلوب راهکارهای تقویت این مضمون پایه است. هم 18یافته و  مضمون سازمان 8مضمون فراگیر،  4اسلامی متشکل از 
اند. نتایج حاکی  باشد که هر دو به اشباع نظری رسیده مضمون پایه می 37یافته و  مضمون سازمان 7مضمون فراگیر،  3گفتمان شامل 

مرتبط با فرهنگ از آن است که اعمال مدیریت دانش در معرفی گفتمان انقلاب اسلامی و بازنمایی واقعی و جذاب از محتوای دیداری 
تواند  کند. این رویکرد می های رسانه ملی ایفا می ها و ارتقای کیفیت برنامه سازی آسیب ایثار، شهادت و مقاومت، نقشی کلیدی در خنثی

 های دفاع مقدس در افکار عمومی شود. تر ارزش سازی عمیق منجربه نهادینه

  .های دیداری، تحلیل مضمون ار، شهادت، رسانه ملی، برنامهگفتمان انقلاب اسلامی، مقاومت، ایث‌های‌کلیدی:‌‌واژه
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‌.‌مقدمه‌1

ها، و با توجه به  این شبکه یها برنامه یروز و پخش شبانه یا تلویزیون ماهواره یها رشد چشمگیر شبکه
 یاند و فضا المللی و خارجی امکان ورود به کشورها را پیدا کرده کشورها، صدها کانال بین یفروپاشی مرزها

ها مخاطب در جهان گشوده است. در این شرایط مخاطبان در محاصره اطلاعاتی و  میلیون یرا پیش رو یا تازه
داخلی و خارجی قرار دارند که این امر سبب ایجاد برخی تغییرات در رابطه فرد و نظام  یها رقابتی رسانه

در  (.Tian & et al., 2021د )وش سیاسی حاکم، فرد و جامعه و نوع نگرش آنها نسبت به هویت خویش می
بدیلی را  رقیب و بی این بین رسانه ملی به عنوان تریبون انقلاب اسلامی ایران، در تبلیغ اهداف نظام نقش بی

ها و  از سوی دیگر، ترویج و تبلیغ مبانی انقلاب اسلامی به منظور آشنایی دیگر ملتبرعهده داشته و دارد. 
های استراتژیک معمار انقلاب )امام خمینی( بود که همزمان  ز نخستین برنامهها با فرهنگ اسلام ناب، ا تمدن

هایی که  یکی از ارزشتحت عنوان ضرورت صدور انقلاب مطرح شد. لذا،  57با پیروزی انقلاب در بهمن 
گیری  های شکل گیرد، فرهنگ مقاومت است. زمینه در گفتمان انقلاب اسلامی بر آن تاکید زیادی صورت می

 یها نگ مقاومت و شهادت در فرهنگ اسلامی از مبانی دینی و رویدادها و وقایعی چون جنگفره
ت)ع( ظهور یافته یب ر اهلیره ساین)ع( و وقایع روز عاشورا و سیالله)ص(، امام علی)ع( و امام حس رسول

ه اقتضائات های مختلف و به طرق گوناگون انتقال و تعالی یافت و اکنون بنا ب است. این فرهنگ طی نسل
های مختلف، سرعت و شدت بیشتری  های مختلف در سطح جامعه، اشاعه فرهنگ زمانی و حضور رسانه
هایی نیز ارائه  دهند، تفسیر و تحلیل بر اطلاعاتی که در اختیار مخاطبان قرار می ها افزون یافته است. این رسانه

ل داده و این موضوع به دگرگونی هویت افراد در نمایند که به تدریج بخشی از نظام معرفتی افراد را تشکی می
شود. بدین ترتیب،  های ارزشی منجر می های فرهنگی چندگانه و دگرگونی سامانه ابعاد سنّتی، پیدایش هویت

های مختلف در امان نخواهند ماند. رسانه ملی بعد از پیروزی انقلاب اسلامی  ها از آسیب بسیاری از فرهنگ
های انقلابی داشته است، اما به تدریج شاهد عدم انعکاس  دی در راستای حفظ ارزشهای زیا ایران، تلاش

ن یب یوحدت و همبستگ یینسل آینده، عدم توجه درست به بازنما یدرست مبانی گفتمان انقلاب برا
رد از شهداء هستیم و این موا یا دات فاخر رسانهیو عدم تول یزیدر ارتباط با استکبارست یین، شعارگرایمسلم

تواند تهدید جدی برای انقلاب اسلامی ایران  های دیداری است که می های برنامه ترین آسیب ازجمله مهم
های دیداری رسانه ملی برای انقلاب  های برنامه بنابراین، پژوهش حاضر درصدد است با تشریح آسیبباشد. 

سانه ملی به ساخت تولید اسلامی، راهکارهایی برای تقویت گفتمان انقلاب اسلامی در جهت توجه ر
 ییجبهه مقاومت و همگرا ییهای مقاومت، ایثار و شهادت و بازنما ارزشهای دیداری با محوریت  برنامه
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، در 80و 60های  ( در پژوهشی نشان داد که بین دهه1392سالمی میاندهی )ارائه کند. در این زمینه،  یاسلام
، «های تقویت فرهنگ ایثار و شهادت فرصت»، «های دفاع مقدس موضوع فیلم»رابطه با متغیرهای 

سازمان یا »و « راهکارهای تقویت فرهنگ ایثار و شهادت»، «های تقویت فرهنگ ایثار و شهادت آسیب»
های نظری  ( نیز در پژوهشی بر مؤلفه1399تفاوت زیادی وجود دارد. اخوان و تاجیک )« کشور مورد نکوهش

شمولی انقلاب اسلامی، ولایت  ناپذیری دین از سیاست، جهان تفکیک های مقاومت مانند: های هسته و ارزش
ستیزی و دفاع از مظلوم، تقابل استکبار و استضعاف، آمادگی  طلبی، ظلم و رهبری، جهاد در راه خدا و شهادت

خواهی و مقاومت علیه اشغالگری تأکید  گرایی، عدالت جانبه، تصاحب قدرت بر محور حق، وحدت همه
های مرتبط پیشین نوعاً توصیفی بوده و در آنها نقش رسانه ملی در اشاعه فرهنگ مقاومت، ایثار  هشپژو دارند.

شناسانه مورد توجه قرار نگرفته است. در این راستا، پژوهش حاضر درصدد شناسایی  و شهادت از منظر آسیب
ارائه مدل مطلوب راهکارهای های دیداری رسانه ملی و  های گفتمان انقلاب اسلامی در برنامه و احصاء آسیب

 است. های مقاومت، ایثار و شهادت تقویت این گفتمان با تأکید بر ارزش

‌.‌مفاهیم‌پژوهش2

‌.‌ایثار‌2-1

دوستی در لغت به معنی برگزیدن، عطا کردن، سود دیگران را بر منفعت خویش مقدم  ایثار، فداکاری یا نوع
باشد. در معنی اصطلاحی نیز بدان معنی است که  دن میداشتن و منفعت غیر را بر مصلحت خود مقدم شمر

: 1377آدمی از روی قصد و نیّت خِیر، دیگران را بر خود ترجیح دهد و ایشان را بر خویشتن برگزیند )دهخدا، 
 (.3682، ص3ج

‌.‌شهادت2-2

راه حقیقتی و  خدا و یا در راه خدمت به مدینه و یا در شدن در راه  شهید در لغتنامه دهخدا به معنای کشته
عنوان بالاترین نیکی و  ( و در روایات از آن به14629، ص10: ج1377هدف مقدسی آمده )دهخدا، 

ترین مرگ یاد شده است. همچنین برای آن آثاری همچون زنده بودن شهداء، برخورداری از حق  گرامی
 ذکر شده است. و آمرزش گناهان شفاعت

‌.‌مقاومت2-3

ه رفته است. در یاجتماعی برای به بار نشاندن گفتمانی است که به حاش  -  اسییمقاومت سیاسی، کنش س



 155  ...گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌‌شناسی‌سیبآ

 

های محسوس و معیارهای دوگانه در  ضیواقع، مقاومت سیاسی محصول بیداری و آگاهی از وجود ظلم، تبع
گیری  ، پس از جنگ جهانی دوم، مقاومت در کشورهای مختلف باعث شکل باشد. از نظر تاریخی جامعه می

رو،   گر و دیکتاتور رهانیده است. از همین های سرکوب بخش شده و کشورها را از شرّ حکومت یی آزادها نهضت
،  کنند تحقیر و سرکوب شده است که احساس می  ا مذهبییهای قومی، گروهی، ملی  مقاومت مرتبط با جنبش

ها  گیرد که همه راه ی شکل میشود. مقاومت مسلّحانه اغلب زمان ده نمییو صداهایشان شن  به حاشیه رانده شده
های مقاومت دارای اهداف مشروع و  های مدنی ره به جایی نبرد. جنبش به روی مردم بسته شود و فعالیت

 (.1399زنند )اخوان و تاجیک،  اند و جز برای آزادی و دفاع از سرزمین به خشونت دست نمی عادلانه

‌.‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامی2-4

در تداوم حرکت انبیاء و تعالیم آسمانی به ویژه اسلام راستین است که دال مرکزی  گفتمان انقلاب اسلامی
دهد. گفتمان انقلاب اسلامی دربردارنده مفاهیم مهمی همچون:  آن را اسلام و هویت اسلامی تشکیل می

جمهوری استقلال، آزادی، »باشد که در شعار اساسی  مداری می پایگی و اسلام خواهی، آزادی، مردم استقلال
مطرح شده است. توأمان بودن دین و سیاست، ستون فقرات و رکن اساسی گفتمان انقلاب اسلامی « اسلامی

آفرینی مردم در حکومت با محوریت  دهد؛ به این معنا که قانون مبتنی بر دین و مشارکت و نقش را تشیکل می
ها جدا و متمایز کرده است  یگر گفتمانرهبری دینی، از ارکان انقلاب اسلامی بوده که این گفتمان را از د

 (.1400پور و صالحی،  )سلیمان

‌.‌رسانه‌ملی2-5

 ها و افکار افراد یک جامعه است. در واقع، رسانه ها و اندیشه ای برای انتقال اطلاعات، ایده وسیله رسانه

ها به  د. قدرت رسانهشو باشد، که از طریق فرستنده اعمال می هر نوع واسطه یا مجاری برای انتقال پیام می
ها تار و پود نمادین زندگی  ها به همدیگر را دارد. رسانه حدی است که توانایی انتقال تصاویر دنیای انسان

دهند. در دنیای امروز، جایگاه رسانه در تنویر افکار عمومی و ایجاد فضاهای  اجتماعی ما را تشکیل می
ات، غیرقابل انکار است. براساس نظام حقوقی جمهوری مناسب برای گفتگو و برخورد سالم و سازنده نظر

شود و از این حیث، صداوسیما از جایگاه از سازمان صداوسیما به عنوان رسانه ملی یاد می اسلامی ایران،
  .ای برخوردار است ویژه

‌.‌چارچوب‌نظری3

ها، هنرها و تمامی عادات، رفتارها و ضوابطی  ای از معارف، اعتقادات، ارزش فرهنگ به عنوان مجموعه
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جایگاه « های ایثارگری ارزش»گیرد. در این میان،  شود که فرد به عنوان عضو جامعه از آن فرامی تعریف می
ه اطهار( و فرهنگ پیشینه ایران اسلامی های دینی )قرآن، پیامبر اکرم)ص( و ائم ای دارند که ریشه در آموزه ویژه

دارد. ایثار به معنای تقدم دیگران بر خود و شهادت به عنوان بالاترین مرتبه آن، ستون فقرات گفتمان انقلاب 
ها، تبیین  پذیری و انتقال ارزش بدیل رسانه ملی در جامعه دهند. با توجه به نقش بی اسلامی را تشکیل می

 ه سه محور اصلی استوار است: نظری این پژوهش بر پای
 ای )کاشت و وابستگی(،  های ارتباطی و رسانه ( نظریه2 ( مفاهیم بنیادین ایثار، شهادت و مقاومت،1

شناختی و روانشناسی اجتماعی )نظم اجتماعی پارسونز و هویت اجتماعی تاجفل و  های جامعه ( نظریه3و 
 ترنر(.
دت نمادهای استقامت و رشادت هستند که در فرهنگ ناب ایثار و شها: . ایثار، شهادت و مقاومت1

بودن و « الله فی سبیل»گیرند. در این فرهنگ، ارزشمندی حماسه مشروط به  اسلامی رنگ و بوی الهی می
(. پس از انقلاب اسلامی و دوران دفاع مقدس، این 1397شدن است )کردنائیج و خلیلی پالندی،  ییخدا

« روحیه جهادی»و « استکبارستیزی»آفرین یافتند. دو مولفه اساسی این فرهنگ،  مفاهیم معنای زیبا و حرکت
اند. واژه مقاومت از  هستند که در این پژوهش برای سنجش فرهنگ ایثار در تلویزیون مورد استفاده قرار گرفته

ونی( است های دشمن )درونی یا بیر به معنای ایستادگی و پایداری در برابر تحمیل خواسته« ق.و.م»ریشه 
(. گفتمان مقاومت اسلامی بر سه دال مرکزی 1400فر و پورحسن،  ؛ دانش1399)عالم و رضاپور، 

های امپریالیسم غرب و  استوار است که آن را از گفتمان« هویت ملی»و « اعتقاد دینی»، «ایدئولوژی اسلامی»
 سازد. بنیادگرایی سلفی متمایز می

برای تبیین چگونگی تأثیر رسانه ملی بر مخاطبان، از دو نظریه کلیدی : ههای ارتباطی و اثرات رسان . نظریه2
 استفاده شده است:

کند که تلویزیون به دلیل جایگاه محوری در زندگی روزمره، بر  این نظریه بیان می الف( نظریه کاشت:
د )ملهم و کن را جایگزین تجربه شخصی می« واقعیت»ای  محیط نمادین افراد غلبه کرده و نسخه رسانه

ها،  های این نظریه شامل تفاوت ماهوی تلویزیون با سایر رسانه فرض (. پیش2019کارتر، -پونیانوت
(. در 2021، 1دهی به شیوه تفکر جامعه و محدود بودن، اما مؤثر بودن تأثیرات آن است )کومار و کامرا شکل

تواند  های دفاع مقدس، می وم ارزشاین پژوهش، فرض بر این است که سیمای رسانه ملی با بازنمایی مدا
                                                           

1. Kumar & Kumra  
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 نگرش مخاطبان را نسبت به گفتمان انقلاب اسلامی تقویت یا تضعیف کند.
بیند که در  جامعه را ساختاری ارگانیک می شناختی این نظریه با رویکرد بوم ب( نظریه وابستگی مخاطبان:

ها به  عصر پیچیدگی اطلاعات، رسانه(. در 2020آن نظام رسانه با افراد و نهادها در تعامل است )آربان، 
« چگونه اندیشیدن»گویند به چه چیزی بیندیشیم، بلکه  تنها به ما می تولیدکنندگان اصلی دانایی تبدیل شده و نه

دهد که چرا مخاطبان برای فهم جهان واقع به رسانه ملی وابسته  دهند. این نظریه توضیح می را نیز آموزش می
 تواند منجربه تغییر رفتارهای فردی و جمعی شود. گی میشده و چگونه این وابست

داند که هر  هایی می سیستم پارسونز جامعه را متشکل از خرده . نظریه نظم اجتماعی تالکوت پارسونز:3
را برعهده  وظیفه حفظ و نگهداشت الگوهای فرهنگی« سیستم فرهنگی خرده»کدام کارکرد خاصی دارند. 

است. در این پژوهش، رسانه ملی به عنوان ابزار اصلی « پذیری جامعه»سیستم، دارد. مکانیسم اصلی این 
های متعالی، نگرشی مثبت نسبت به دفاع مقدس ایجاد کرده و  کند که با انتقال ارزش پذیری عمل می جامعه

ام کند. بدین ترتیب، رسانه ملی با انج گرایانه را در کنشگران اجتماعی تقویت می گیری کنشی عام جهت»
 (.1390کند )تنهایی،  صحیح کارکرد خود، به ثبات و انسجام اجتماعی کمک می

( هویت جمعی را به عضویت گروهی 1986تاجفل و ترنر ) 1. نظریه هویت اجتماعی تاجفل و ترنر:4
زنند. هویت اجتماعی بخشی از مفهوم خودِ فرد است که از شناخت او نسبت به تعلقش به یک گروه  پیوند می

 پیوستگی »شود. رسانه ملی با کارکرد  اجتماعی و همراه با پیامدهای احساسی و ارزشی آن ناشی می
 کند. وقتی مخاطبان خود را  امت واحده اسلامی و ملت ایران را تقویت می، احساس تعلق به «و وحدت

ها را درونی کرده و  کند، این ارزش های ایثار و مقاومت را ستایش می دانند که ارزش جزء گروهی می
 سازند. های رفتاری خود را با هنجارهای گروه هماهنگ می گیری جهت

‌بندی‌چارچوب‌نظری‌.‌جمع3-1

دهد که در آن رسانه ملی )با تکیه بر نظریه  های فوق، مدلی را ارائه می با ترکیب نظریهپژوهش حاضر 
کننده  ترنر به عنوان تبیین-های پارسونز و تاجفل کاشت و وابستگی( به عنوان مجرای اصلی انتقال پیام، و نظریه

تقویت گفتمان مقاومت اسلامی کنند. در نهایت، این فرآیند منجربه  یابی عمل می سازی و هویت فرآیند درونی
های استکبارستیزی، روحیه جهادی، هویت دینی، هویت ملی و ایدئولوژی اسلامی در سطح  شامل مولفه

 شود. جامعه می
                                                           

1. Tajfel &Turner  
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‌شناسی‌تحقیق‌‌.‌روش4

پژوهش حاضر از حیث ماهیت، اکتشافی، از حیث راهبرد پژوهش کیفی و از نوع تحلیل مضمون است. 
ها و سوالات تحقیق است و  درباره داده چنین گفت: مضمون مبین اطلاعات مهمی توان در تعریف مضمون می

دهد. از این منظر، تحلیل مضمون  ها را نشان می ای از داده تا حدی، معنی و مفهوم الگوی موجود در مجموعه
های کیفی است. این روش، واحدی برای  روشی برای شناخت، تحلیل و گزارش الگوهای موجود در داده

کند )براون و  های فنی و تفصیلی تبدیل می های متنوع و پراکنده را به داده های متنی بوده و داده تحلیل داده
شود. در این پژوهش از رویکرد آتراید  (. روش تحلیل مضمون به طروق مختلف انجام می2006کلارک، 

کدگذاری،  چارچوب یک ها )تهیه ه گزار کدگذاری اول: شود. بدین ترتیب: گام ( استفاده می2001استرلینک )
 از مضامین مضامین )انتزاع شناخت دوم : چارچوب(، گام این از استفاده با گفتارها پاره به متن تجزیه

 مضامین مضامین، یافتن کردن مضمونی )منظم های شبکه سوم: ساختن مضامین(، گام تصحیح گفتارها، پاره

 شبکه فراگیر، ترسیم مضمون دهنده، استخراج سازمان مضامین فتنیا برای ای پایه مضامین ای، بازآرایی پایه

پنجم:  مضمونی، گام های شبکه کشف و توصیف چهارم: مضمونی(، گام شبکه تصحیح و مضمونی، بازبینی
 الگوها. ششم: توصیف مضمونی، گام های شبکه کردن خلاصه

اول، دوم و سوم(، اکتشاف متن )شامل توان در سه بخش اصلی تجزیه متن )شامل گام  این شش گام را می
ها )شامل گام ششم( تقسیم کرد. در این روش، ورودی،  گام چهارم و پنجم( و یکپارچه کردن اکتشاف

ای در حوزه فرهنگ مقاومت و ایثار   نفر از اساتید حوزه ارتباطات و فعالان رسانه 15رویکردها و نظرات 
ای کدگذاری  های فعالان رسانه های مصاحبه هدفمند، گزارهگیری  باشد. در گام اول با روش نمونه می
ای شناسایی خواهند شد؛ در گام  های فعالان رسانه ، مضامین مصاحبهیشوند؛ در گام دوم، با روش نظر می

شود؛ به این منظور باید  ای، یک شبکه مضامین ایجاد می های فعالان رسانه سوم، از میان مضامین مصاحبه
  بگیرد: مراحل ذیل صورت

 ها، ها و نکات کلیدی متن( از میان مصاحبه ای )شناسه الف( کشف مضامین پایه
ای( از  های پایه یافته )مضامین به دست آمده از ترکیب و تلخیص مضمون ب( کشف مضامین سازمان

 ها، میان مصاحبه
کل( از میان ج( کشف مضامین فراگیر )مضامین عالی دربرگیرنده اصول حاکم بر متن به عنوان یک 

 ها. مصاحبه
یافته واسط مضامین فراگیر  گیرد، مضامین سازمان مضامین فراگیر در کانون شبکه مضامین قرار میدر واقع 
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های شبکه تارنما رسم و مضامین  به این معنا که این مضامین به صورت نقشه ای شبکه است. و مضامین پایه
شود. در این نوع تحلیل سعی بر آن  میان آنها نشان داده میبرجسته هریک از این سه سطح، همراه با روابط 

تر حرکت شود، تا به مضمون یا  ای که آشکار و مطرح هستند، به سوی مضامین کلی است که از مضامین پایه
بعد از ایجاد یک شبکه (. Attride-Stirling, 2001: p. 388-389مضامین اصلی متن دست پیدا کنیم )

های انجام شده به کشف آنها  های مضمونی، از میان مصاحبه رم ضمن توصیف شبکهمضامین، در گام چها
شوند. در گام ششم نیز یک  های مضمونی کشف شده تلخیص می مبادرت ورزیده و در گام پنجم، شبکه

 ارائه خواهد شد.( 1نفر به شرح جدول ) 15یافته با تعداد  ساخت مصاحبه نیمهالگوی نظری از 
‌شوندگان‌در‌مطالعه‌کیفی‌پژوهش‌حاضر‌‌مصاحبه‌مشخصات‌-1جدول‌

 رشته تحصیلی شغل سن  تحصیلات جنس ردیف

 علوم ارتباطات اجتماعی استاد دانشگاه 65 دکتری مرد 1

 شناسی جامعه استاد دانشگاه 57 دکتری مرد 2

 مدیریت فرهنگی ای فعال رسانه 41 فوق لیسانس زن 3

 مدیریت رسانه ای فعال رسانه 45 لیسانس مرد 4

 مدیریت رسانه استاد دانشگاه 48 دکتری زن 5

 شناسی جامعه ای مدرس دانشگاه و فعال رسانه 36 فوق لیسانس زن 6

 مدیریت رسانه ای فعال رسانه 53 قوق لیسانس مرد 7

 علوم ارتباطات ای فعال رسانه 35 لیسانس زن 8

 جامعه شناسی استاد دانشگاه 50 دکتری زن 9

 علوم سیاسی ای فعال رسانه 55 دکتری مرد 10

 علوم ارتباطات اجتماعی ای استاد دانشگاه و فعال رسانه 47 دکتری زن 11

 شناسی توسعه جامعه ای استاد دانشگاه و فعال رسانه 60 دکتری مرد 12

 مدیریت رسانه ای مدرس دانشگاه و فعال رسانه 46 فوق لیسانس مرد 13

 شناسی جامعه ای رسانهفعال  49 دکتری مرد 14

 علوم ارتباطات اجتماعی استاد دانشگاه 54 دکتری زن 15

 15 جمع 

های کیفی از دو روش ارزیابی اعتبار به شیوه ارتباطی )رجوع به  به منظور اعتبارسنجی مضامین، یافته
به منظور سنجش پایایی  ونظران(،  شوندگان( و نیز روش ممیزی یا تشخیصی )رجوع به صاحب مصاحبه

محقق  -های کیفی از دو روش قابلیت تکرارپذیری )بواسطه ضریب پایایی و توافق درونی بین دو کدگذار  یافته
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پذیری )از  ( و قابلیت انتقال یا تعمیم1های بوجود آمده در فرایند کدگذاری و رفع ناهماهنگی -با محقق همکار
نظری به صورت منظم و جامع استفاده شده است )ساروخانی، گیری هدفمند و  طریق انجام روش نمونه

 (. 289، ص1: ج1393

 های‌تحقیق‌.‌یافته5

‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌های‌گفتمان‌انقلاب‌اسلام‌در‌برنامه‌.‌طراحی‌مدل‌آسیب5-1

 مرحله اول: خرد کردن و تجزیه متن 
شده، گام دوم شناخت مضامین از میان های انجام  های مصاحبه در این مرحله سه گام اول کدگذاری گزاره

ها وجود دارد، که هر سه گام فوق  های انجام شده و گام سوم ساختن شبکه مضامین از میان مصاحبه مصاحبه
 اند. ( به صورت دقیق تبیین شده3( و )2در جدول شماره )

ک چارچوب در مرحله اول ی: تهیه یک چارچوب کدگذاری و تجزیه متن به جملات کلیدی گام اول( 
شوندگان پیرامون سوالات مصاحبه بوده که به  جهت کدگذاری در نظر گرفته شده و آن اظهارنظرهای مصاحبه

کار گرفته شده است. لذا، بر این اساس، متن استخراجی از  صورت برجسته، کلیدی و تأییدات متعدد به
 اند.  برجسته تبدیل شده مصاحبه به پاره جملات کلیدی و یا گفتارهای خبری

برجسته، کد  در این مرحله به هر یک از جملات کلیدی و یا گفتارهای خبری: شناخت مضامینگام دوم( 
 و یا مضمونی الحاق شده است. 

در بخش اول از ساختن شبکه مضمون، یافتن و منظم نمودن مضامین : ساختن شبکه مضمون گام سوم(
شوندگان مورد  برجسته است که به تناوب از سوی مصاحبه ای از جملات کلیدی و یا گفتارهای خبری پایه

مضمون  18استفاده قرار گرفته و به اصطلاح به اشباع نظری رسیده است. بنابراین، در مرحله کدگذاری باز، 
با های بعدی از ساختن شبکه مضمون، ابتدا در ذیل کدگذاری محوری  اند. در بخش ای شناسایی شده پایه

مضمون  8یافته شناسایی و احصاء شدند. در این مرحله  ای، مضامین سازمان مین پایهتلخیص و ترکیب مضا
یافته شناسایی گردیدند. پس از اتمام این مرحله، در ذیل کدگذاری گزینشی یا انتخابی، مضامین  سازمان

                                                           

پایاییباشد:   . بدین ترتیب می1 = 2M

N1+N2
تعداد موارد مشترک کدگذاری شده بین دو کدگذار بوده که در مورد  M، در فرمول فوق، 

پایایی  به ترتیب تعداد کلی موارد کدگذاری شده توسط کدگذار اول و دوم است. میزان N2و  N1آنها توافق وجود داشته است و
گزاره کدگذاری شده از سوی دو کدگذار، برابر با  55باشد. لذا، ضریب پایایی بدست آمده با  درصد قابل قبول می 70 از بیشتر

 بوده که در سطح مطلوبی است.  0.92
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 4گزینشی، یافته شناسایی و احصاء شدند. لذا، در ذیل کدگذاری  فراگیر با تلخیص و ترکیب مضامین سازمان
 ( شناسایی و احصاء گردیدند.2مضمون فراگیر ذیل جدول )
‌افتهی‌مضامین‌سازمان‌ییجهت‌شناسا‌ینشیو‌گز‌یمحور‌یکدها‌-2جدول‌

‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌برنامه‌یها‌بیر‌مدل‌آسیو‌فراگ

 باز  یکدها یمحور  یکدگذار   ینشیگز  یکدگذار 

 یا هین پایمضام افتهی ن سازمانیمضام رین فراگیمضام

عدم انعکاس مناسب 
ی گفتمان انقلاب برا

کودکان، نوجوان و 
 جوانان

ثار و ین فرهنگ ایینسبت به تبی توجه یب
 کودکان، نوجوانان و جوانانی شهادت برا

 طلبی برای جوانان  ن استقلالییتوجهی به تب بی

 کودکان و نوجوانان ن مفهوم شهادت برایییعدم توجه کافی به تب

عدم تبیین مناسب خطر صاحبان قدرت و 
 جوانانی سلطه برا

 عدم تبیین مناسب احساس خطر صاحبان سلطه برای جوانان

 عدم تبیین خطر صاحبان سلطه برای قشر جوان

ن به ییتوجه پا
وحدت و یی بازنما

ن یبی همبستگ
 نیمسلم

ثار در حفظ ین به نقش فرهنگ اییتوجه پا
 ی ت ارضیاستقلال و تمام

 عدم موفقیت در معرفی فرهنگ ایثار 

 جاد شور و نشاطیعدم توجه به معرفی ایثار به عنوان عامل ا

 کشوری ت ارضیتوجه اندک به اهمیت ایثار در جهت حفظ تمام

 طلبی توجهی به پیوند عمیق فرهنگ مقاومت و صلح بی

 دری اسلامی ها ر ملتینپرداختن به سا
 یا دات رسانهیتول

 مسلمان ی ها خواهی ملت عدم توجه به روحیه اسلام

 عدم پرداختن به اتحاد جهان اسلام 

و پرداخت یی شعارگرا
ه یف به روحیضع

 یزیاستکبارست

از مبارزه با استکبار و ی شعار یی بازنما
 ستیزی سلطه

 انعکاس مبارزه به صورت شعارگونه

 تشکیل جبهه ضد استکباری ها برای اثرگذاری کم برنامه

 وی طلب توجه اندك به عدالت
 یگر  مقابله با فتنه

 ی طلب ه عدالتیجاد روحیعدم توجه به مبحث ا

 پرداختن اندک به مبحث مبارزه با فتنه مذهبی 

دات فاخر یعدم تول
ی از شهدای ا رسانه

جنگ و مدافعان 
 حرم

از دفاع مقدس و ی ا دات رسانهیعدم تول
 شهداء

 د جهت زندگینامه شهدای شاخص یعدم تول

 های دفاع مقدس عدم ساخت مستندهایی در رابطه با عملیات

ی عدم ساخت مستند مرتبط با شهدا
 مدافعان حرم

 عدم ساخت مستند در خصوص زندگینامه شهدای شاخص مدافع حرم

 های شهدای مدافع حرم   عدم توجه کافی به خانواده

‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامیی‌ها‌بیمدل‌آسای‌‌،‌سازمان‌یافته‌و‌پایهمضامین‌فراگیرتعداد‌‌-3جدول‌

‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌در‌برنامه

مضامین 
یافته مضامین سازمان  پایه مضامین فراگیر    ردیف 

4 
انقلاب  عدم انعکاس مناسب گفتمان کودکان، نوجوانان و جوانانی ثار و شهادت براین فرهنگ ایینسبت به تبی توجه یب

 کودکان، نوجوان و جوانانی برا
1 

 جوانانی عدم تبیین مناسب خطر صاحبان قدرت و سلطه برا
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مضامین 
یافته مضامین سازمان  پایه مضامین فراگیر    ردیف 

6 
وحدت و یی ن به بازنماییتوجه پا یت ارضیثار در حفظ استقلال و تمامین به نقش قرهنگ اییتوجه پا

 نین مسلمیبی همبستگ
2 

 یا رسانهدات یدر تولی اسلامی ها ر ملتینپرداختن به سا

4 
ه یف به روحیو پرداخت ضعیی شعارگرا ستیزی از مبارزه با استکبار و سلطهی شعار یی بازنما

 یزیاستکبارست
3 

 یگر  و مقابله با فتنهی طلب توجه اندك به عدالت

4 
از ی ا دات فاخر رسانهیعدم تول از دفاع مقدس و شهداءی ا دات رسانهیعدم تول

 حرمجنگ و مدافعان ی شهدا
4 

 مدافعان حرمی عدم ساخت مستند مرتبط با شهدا

 جمع کل 4 8 18

 
‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌برنامه‌یها‌مدل‌آسیب‌-1شکل‌



 163  ...گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌‌شناسی‌سیبآ

 

 مرحله دوم: اکتشاف متن 
 پنجم: خلاصه مضمونی و گام های شبکه کشف و توصیف چهارم یعنی در مرحله دوم شاهد اجرای گام

(، در مرحله 1مضمونی هستیم؛ به این معنا که پس از ترسیم شبکه مضمون ذیل شکل ) های شبکه کردن
کشف شبکه مضمون و نیز خلاصه  توصیف وهای چهارم و پنجم شبکه مضمون، به  اکتشاف متن و نیز گام

مترتب بر  یها بیتوان چنین استنباط کرد که مدل آس می های مضمونی مبادرت شده است. لذا، کردن شبکه
 های دیداری رسانه ملی از چهار مضمون فراگیر تشکیل شده که عبارتند از:  گفتمان انقلاب اسلامی در برنامه

کودکان، نوجوان و جوانان از دو مضمون  یمضمون فراگیر عدم انعکاس مناسب گفتمان انقلاب برا -1
 کودکان، نوجوانان و جوانان و  یدت براثار و شهاین فرهنگ ایینسبت به تب یتوجه یب (سازمان یافته: الف

مورد توجه قرار  یستیبا یل شده که میجوانان تشک یعدم تبیین مناسب خطر صاحبان قدرت و سلطه برا (ب
 (.1400پور و صالحی،  رد )سلیمانیگ

ن از دو مضمون سازمان یافته: ین مسلمیب یوحدت و همبستگ یین به بازنماییمضمون فراگیر توجه پا -2
 یر ملت هاینپرداختن به سا (و ب یت ارضیثار در حفظ استقلال و تمامین به نقش فرهنگ اییتوجه پا (الف

ها  بیز ازجمله آسینه نین زمیدر ا ین رسانه ملییل شده است. لذا، توجه پایتشک یا دات رسانهیدر تول یاسلام
 باشد.  یم

از دو مضمون سازمان یافته:  یزیاستکبارسته یف به روحیو پرداخت ضع ییمضمون فراگیر شعارگرا -3
و مقابله با  یطلب توجه اندك به عدالت (ستیزی و ب ن از مبارزه با استکبار و سلطهیشعار ییبازنما (الف
به ساخت و  یز به طور جدینه نین زمیدر ا یانگر آن است که رسانه ملین امر بیل شده است. ایتشک یگر فتنه
 نکرده است. مبادرت  یا دات رسانهیتول

جنگ و مدافعان حرم از دو مضمون سازمان  یاز شهدا یا دات فاخر رسانهیمضمون فراگیر عدم تول -4
 یعدم ساخت مستند مرتبط با شهدا (از دفاع مقدس و شهداء و ب یا دات رسانهیعدم تول (یافته: الف

ن یدر ا یا دات رسانهیدر تول یکامل رسانه مل یانگر عدم اثربخشین امر بیل شده است. ایمدافعان حرم تشک
 نه بوده است. یزم

های گفتمان انقلاب اسلامی بوده که با روش تحلیل  ترین آسیب بدین ترتیب چهار مورد فوق از مهم
 نظران و فعالان حوزه رسانه استخراج شده است. نفر از صاحب 15مضمون از میان 

 ها  سازی اکتشاف مرحله سوم: یکپارچه
یافته  ای سازمان براساس مضامین پایهشود؛ یعنی  الگوها( را شامل می ششم )توصیف گاماین مرحله و 
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های گفتمان انقلاب اسلامی  ن آسیبیتر توان چنین استنتاج نمود که مهم فراگیر شناسایی و احصاء شده، می
ی دیداری رسانه ها کودکان، نوجوان و جوانان در برنامه یعدم انعکاس مناسب گفتمان انقلاب برا عبارتند از:

دات یعدم تول های دیداری رسانه ملی، در برنامه یزیه استکبارستیف به روحیو پرداخت ضع ییملی، شعارگرا
 یین به بازنماییهای دیداری رسانه ملی، توجه پا جنگ و مدافعان حرم در برنامه یاز شهدا یا فاخر رسانه

بدین ترتیب نهاد رسانه و خاصه رسانه  نه ملی.های دیداری رسا ن در برنامهین مسلمیب یوحدت و همبستگ
 ند. یتوانند اثربخش عمل نما یرا برعهده دارند که در صورت کارکرد مناسب م یریفه خطیوظ یمل

‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌.‌طراحی‌مدل‌مطلوب‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌برنامه5-2

 مرحله اول: خرد کردن و تجزیه متن 
های انجام شده، گام دوم شناخت مضامین از میان  های مصاحبه ول کدگذاری گزارهدر این مرحله سه گام ا

ها وجود دارد، که هر سه گام فوق  های انجام شده و گام سوم ساختن شبکه مضامین از میان مصاحبه مصاحبه
 ( به صورت دقیق تبیین شده است. 5( و )4در جدول شماره )

در مرحله اول یک چارچوب : تجزیه متن به جملات کلیدیتهیه یک چارچوب کدگذاری و  گام اول(
شوندگان پیرامون سوالات مصاحبه بوده که به  جهت کدگذاری در نظر گرفته شده و آن اظهارنظرهای مصاحبه

کار گرفته شده است. لذا، بر این اساس، متن استخراجی از  صورت برجسته، کلیدی و تأییدات متعدد به
 اند.  برجسته تبدیل شده لیدی و یا گفتارهای خبریمصاحبه به پاره جملات ک

برجسته، کد  در این مرحله به هر یک از جملات کلیدی و یا گفتارهای خبری: شناخت مضامین گام دوم(
 یا مضمونی الحاق شده است. 

ای  بخش اول ساختن شبکه مضمون، یافتن و منظم نمودن مضامین پایه: ساختن شبکه مضمون گام سوم(
شوندگان مورد استفاده  برجسته است که به تناوب از سوی مصاحبه ت کلیدی و یا گفتارهای خبریاز جملا

ای  مضمون پایه 18قرار گرفته و به اصطلاح به اشباع نظری رسیده است. بنابراین، در مرحله کدگذاری باز، 
 اند.  شناسایی شده
با تلخیص و ترکیب ری محوری های بعدی از ساختن شبکه مضمون، ابتدا در ذیل کدگذا در بخش
یافته  مضمون سازمان 8یافته شناسایی و احصاء شدند. در این مرحله  ای، مضامین سازمان مضامین پایه

شناسایی شدند. پس از اتمام این مرحله، در ذیل کدگذاری گزینشی یا انتخابی، مضامین فراگیر با تلخیص و 
مضمون فراگیر  4گردیدند. لذا، در ذیل کدگذاری گزینشی، یافته شناسایی و احصاء  ترکیب مضامین سازمان

 ( شناسایی و احصاء شدند.4ذیل جدول )



 165  ...گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌‌شناسی‌سیبآ

 

 ر‌مدل‌مطلوبیافته‌و‌فراگی‌مضامین‌سازمان‌ییجهت‌شناسا‌ینشیو‌گز‌یمحور‌یکدها‌-4جدول‌

‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌‌ت‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌برنامهیتقو‌یراهکارها

 باز  یکدها یمحور  یکدگذار   ینشیگز  یکدگذار 

 یا هین پایمضام افتهی ن سازمانیمضام رین فراگیمضام

ت یر یاعمال مد
دانش در خصوص 

های مقاومت،  ارزش
ایثار و شهادت در 

 یرسانه مل

دانش در  یگردآور 
های  خصوص ارزش

مقاومت، ایثار و شهادت در 
 یرسانه مل

  یتعامل سازنده رسانه ملی با مراکز علم

 نینظران حوزه د صاحب یها  دهیاستفاده از ا

 کارآمد در مورد دفاع مقدس  یغاتیك سازمان تبلیجاد یا

 نظران به منظور تبیین مفهوم شهادت  مصاحبه با صاحب

 های دشمنان  د محتوا جهت افشای طرحیتول

م دانش در خصوص یتسه
های مقاومت، ایثار و  ارزش

 یشهادت در رسانه مل

گاه  مردم  ینید یها و باورها  یارتقاء سطح آ

 برگزاری میزگرد در مورد اهمیت مقاومت رزمندگان 

  یثارگر ینه اقدامات در حوزه ایبه مردم در زم یدادن اطلاعات کاف

 های دفاع مقدس   ها و موزه  شگاهیرسانی کافی در زمینه نما  اطلاع

 ارائه میزگردها جهت تقویت محور مقاومت 

 یدر رسانه مل یح منافع نظام بر منافع شخصیتبیین دلایل ترج

 دن به هدف یتوجه به مفهوم استقامت در راه رس

نه نمودن ینهاد
های مقاومت،  ارزش

ایثار و شهادت از 
 یها ق برنامهیطر 

 یونیز یتلو

های  ارزش ییبازنما
مقاومت، ایثار و شهادت در 

 یها الیمستندها و سر 
 یونیز یتلو

 های تلویزیونی در خصوص مقاومت اسلامی  د سریالیتول

 ساخت مستند در خصوص مقاومت رزمندگان 

 ها   های شهداء و ایثارگر در برنامه  دعوت از خانواده

 جوانان ین برایراست یثارگران به عنوان الگوهایشهداء و ا یمعرف

 هایی در خصوص فرهنگ ایثار  از طریق برنامه یت عزّت ملیتقو

 ثار و شهادت یهای مناسب درباره فرهنگ ا  تهیه برنامه

پخش مستندهایی به منظور تبیین نقش جمهوری اسلامی در 
 تقویت روح مقاومت

های  دن به هدف در سریالیتوجه به مفهوم استقامت در راه رس
 تلویزیونی

 لم در خصوص تأثیر سردار سلیمانی ید فیتول

 های آزادگان در طول دوران اسارت  ساخت فیلم در مورد مقاومت

 ان نوریراه یها در خصوص کاروان ییساخت مستندها

 ستیزی و دفاع از مستضعفان در برابر ستمگران  اشاعه ستم

 های دفاع مقدس   اشاعه نمادها و سمبل
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 باز  یکدها یمحور  یکدگذار   ینشیگز  یکدگذار 

 یا هین پایمضام افتهی ن سازمانیمضام رین فراگیمضام

های   ها و رشادت  هایی در خصوص ایثارگری ساخت سریال
 مدافعان حرم 

مسابقات مرتبط  ییبازنما
  یثارگر یبا فرهنگ ا

 ثارگران یمهم با نام شهداء و ا یها و مسابقات ورزش  پوشش جام

 ثار و شهادتینشان دادن مسابقات با مضمون ا

 

ها و کرامت  توجه به ارزش
و  ها لمیدر ف یانسان

 ها  الیسر 

 های تلویزیونی در سریال یستیز   توجه به مقوله ساده

 ها  در کلیپ یپرست  ایانعکاس مفهوم عدم دن

 نوع  زه کمك به همیو انگ یانعکاس پررنگ ملاحظات انسان

  یح منافع نظام بر منافع شخصیتبیین ترج

جبهه  ییبازنما
 ییگرا مقاومت و هم

در رسانه  یاسلام
  یمل

 یونیز یتلو یها د برنامهیتول
در خصوص موضوع 

 ن یمقاومت فلسط

 ترین مسأله  ساخت مستند در زمینه مسأله فلسطین به عنوان مهم

های اُفول رژیم  ساخت مستند در خصوص پدیدار شدن نشانه
  صهیونیستی

 های اشغالی  های انتفاضه کنونی در سرزمین  تشریح پیروزی

 ییتعامل و همگرا ییبازنما
  یاسلام ین کشورهایب

 احیای عزّت اسلامی و همگرایی در بین کشورهای اسلامی

 ها براساس عدالت و عزت   ها و دولت  تمرکز بر تعامل با سایر ملت

‌مدل‌مطلوبای‌‌یافته‌و‌پایه‌،‌سازمانمضامین‌فراگیرتعداد‌‌-5جدول‌

‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌‌ت‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌برنامهیتقو‌یراهکارها

مضامین 
 پایه

 ردیف مضامین فراگیر یافته مضامین سازمان

12 

های مقاومت، ایثار و شهادت در  دانش در خصوص ارزش یگردآور 
 یرسانه مل

ت دانش در خصوص یر یاعمال مد
های مقاومت، ایثار و  ن ارزشییتب

 یشهادت در رسانه مل
1 

های مقاومت، ایثار و شهادت در  م دانش در خصوص ارزشیتسه
 یرسانه مل

20 

 یها الیهای مقاومت، ایثار و شهادت در مستندها و سر  ارزش ییبازنما
 یونیز یتلو

های  نه نمودن ارزشینهاد
ق یمقاومت، ایثار و شهادت از طر 

 یونیز یتلو یها برنامه
  یدر رسانه مل یثارگر یمسابقات مرتبط با فرهنگ ا ییبازنما 2

 ها  الیها و سر  لمیدر ف یها و کرامت انسان توجه به ارزش

5 
 ییگرا جبهه مقاومت و هم ییبازنما نیدر خصوص موضوع مقاومت فلسط یونیز یتلو یها د برنامهیتول

  یدر رسانه مل یاسلام
3 

  یاسلام ین کشورهایب ییتعامل و همگرا ییبازنما

 کلجمع  3 7 37



 167  ...گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌‌شناسی‌سیبآ

 

 
‌های‌دیداری‌رسانه‌ملی‌تقویت‌گفتمان‌انقلاب‌اسلامی‌در‌برنامه‌یمدل‌مطلوب‌راهکارها‌-2شکل‌

‌های‌مقاومت،‌ایثار‌و‌شهادت‌با‌تاکید‌بر‌ارزش

 مرحله دوم: اکتشاف متن 
 کردن پنجم: خلاصه مضمونی و گام های شبکه کشف و توصیف چهارم: در مرحله دوم شاهد اجرای گام

(، در مرحله اکتشاف 2مضمونی هستیم، به این معنا که پس از ترسیم شبکه مضمون ذیل شکل ) های شبکه
کشف شبکه مضمون و نیز خلاصه کردن  توصیف وهای چهارم و پنجم شبکه مضمون، به  متن و نیز گام

ت یتقو یتوان چنین استنباط کرد که مدل مطلوب راهکارها می های مضمونی مبادرت شده است. لذا، شبکه
های دیداری رسانه ملی از  های مقاومت، ایثار و شهادت در برنامه گفتمان انقلاب اسلامی با تاکید بر ارزش

 سه مضمون فراگیر تشکیل شده که عبارتند از: 
های مقاومت، ایثار و شهادت در رسانه  ن ارزشییت دانش در خصوص تبیریر اعمال مدیمضمون فراگ -1
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های مقاومت، ایثار و  دانش در خصوص ارزش یگردآور (افته: الفین ، خود از دو مضمون سازمایمل
 یهای مقاومت، ایثار و شهادت در رسانه مل م دانش در خصوص ارزشیتسه (و ب یشهادت در رسانه مل

د ین حوزه به ساخت و تولیت دانش، در ایریتواند با اعمال مد یم ین، رسانه ملیل شده است. بنابرایتشک
 محتوا بپردازد. 

، یونیزیتلو یها ق برنامهیهای مقاومت، ایثار و شهادت از طر نه نمودن ارزشیر نهادیمضمون فراگ -2
 یها الیهای مقاومت، ایثار و شهادت در مستندها و سر ارزش ییبازنما (افته: الفی خود از دو مضمون سازمان

ها و  توجه به ارزش (ز جیو ن یدر رسانه مل یثارگریمسابقات مرتبط با فرهنگ ا ییبازنما (، بیونیزیتلو
ق یتوان از طر یفوق م یها ن، با توجه به مولفهیل شده است. بنابرایها تشک الیها و سر لمیدر ف یکرامت انسان

 (.1395نمود )کریمی،  یساز گفتمان یرسانه مل
، از های دیداری رسانه ملی ر بازنمایی جبهه مقاومت و همگرایی اسلامی در برنامهیمضمون فراگ -3

در خصوص  یونیزیتلو یها د برنامهیتول (افته: الفی ، خود از دو مضمون سازمانیونیزیتلو یها ق برنامهیطر
ل شده است. لذا، با یتشک یاسلام ین کشورهایب ییتعامل و همگرا ییبازنما (ن و بیموضوع مقاومت فلسط

و وحدت کمك نمود. بدین ترتیب چهار  یین همگرایتوان به ا ین رابطه مید محتوا و برنامه در ایساخت و تول
نفر از  15ت گفتمان انقلاب اسلامی بوده که با روش تحلیل مضمون از میان یتقو یمورد فوق از راهکارها

 نظران و فعالان حوزه رسانه استخراج شده است. صاحب
 ها  سازی اکتشاف مرحله سوم: یکپارچه

یافته  ای سازمان براساس مضامین پایه شود، یعنی یالگوها را شامل م ششم: توصیف گاماین مرحله و 
ن راهکارهای تقویت گفتمان انقلاب یتر توان چنین استنتاج نمود که مهم فراگیر شناسایی و احصاء شده می

های مقاومت، ایثار و شهادت در  ن ارزشییت دانش در خصوص تبیریاعمال مد اسلامی عبارتند از:
دیداری  یها ق برنامهیهای مقاومت، ایثار و شهادت از طر نه نمودن ارزشینهاد، یهای دیداری رسانه مل برنامه

های دیداری رسانه ملی. بدین ترتیب توجه  گرایی اسلامی در برنامه رسانه ملی، بازنمایی جبهه مقاومت و هم
در  ییسزا تواند نقش به می یثار و شهادت در رسانه ملیت دانش در حوزه فرهنگ ایریبه موضوع اعمال مد

 یریکارگ ن موضوع بواسطه بهیثار و شهادت داشته باشد. ایم دانش در حوزه ای، کاربست و تسهیگردآور
ن یمحقق خواهد شد. ا یو پژوهش یها و مراکز علم ، خاصه دانشگاهیسازمان درون و برون یعلم یها تیظرف

 یساز نهیدر نهاد یلینقش بد، یاسلام یها ان ملتیو وحدت م ییهمگرا ییتواند در کنار بازنما یامر م
 داشته باشد.  یگفتمان انقلاب اسلام
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‌گیری‌‌.‌نتیجه6

های دیداری رسانه ملی و ارائه  شناسی گفتمان انقلاب اسلامی در برنامه پژوهش حاضر با هدف آسیب
های  های مقاومت، ایثار و شهادت انجام شد. یافته مدل مطلوب راهکارهای تقویت آن با تأکید بر ارزش

رغم  نفر از خبرگان حوزه رسانه و علوم ارتباطات، نشان داد که علی 15حاصل از تحلیل مضمون مصاحبه با 
توجه »، «عدم انعکاس مناسب گفتمان برای نسل جوان»گرفته، چهار آسیب فراگیر شامل:  های صورت تلاش

یدات فاخر از شهداء و عدم تول»و « شعارگرایی در استکبارستیزی»، «پایین به بازنمایی وحدت اسلامی
ها و پیوند آن با چارچوب  در تبیین این یافته .اند ها شده سازی کامل این ارزش ، مانع از نهادینه«مدافعان حرم

در نظام اجتماعی « پذیری جامعه»ترین ابزار  توان استدلال کرد که رسانه ملی به عنوان اصلی نظری پژوهش می
کارکرد حفظ و نگهداشت الگو با چالش مواجه شده است. وقتی رسانه  )براساس نظریه پارسونز(، در انجام

نتواند مفاهیم عمیق ایثار و شهادت را فراتر از شعارها و با زبانی جذاب برای نسل جدید بازتاب دهد، فرآیند 
کل مورد انتظار پارسونز در مخاطبان ش« گرایانه گیری کنشی عام جهت»های متعالی مختل شده و  انتقال ارزش

ای واقعیت بر تجربه شخصی، نیازمند تداوم و  ، غلبه نسخه رسانه«نظریه کاشت»گیرد. همچنین، براساس  نمی
کیفیت در بازنمایی است؛ اما شعارگرایی و عدم تولید محتوای فاخر، منجربه کاشت تصاویری سطحی و 

نظریه هویت اجتماعی »ه به از سوی دیگر، با توج .غیرماندگار از فرهنگ مقاومت در ذهن مخاطب شده است
، ضعف در بازنمایی وحدت میان مسلمانان و عدم پرداختن به جبهه مقاومت جهانی، احساس «تاجفل و ترنر

)امت واحده( را تضعیف کرده است. زمانی که مخاطب خود را بخشی از یک « مرزی گروه برون»تعلق به 
همسو با هنجارهای گروه )مانند ایثارگری( کاهش های رفتاری  هویت جمعی قدرتمند و متحد نبیند، انگیزه

دهد که در عصر پیچیدگی اطلاعات، اگر رسانه  توضیح می« نظریه وابستگی مخاطبان»یابد. همچنین  می
ملی نتواند دانایی لازم برای فهم عمیق خطرات سلطه و اهمیت مقاومت را فراهم کند، مخاطب برای رفع 

ای و فضای مجازی( روی آورده که این امر به دگرگونی هویت  های ماهواره هابهامات خود به منابع رقیب )شبک
 شود. ها منجر می و ارزش

کند که دقیقاً  شده در این پژوهش، راهکارهایی را در سه محور کلیدی پیشنهاد می مدل مطلوب استخراج
 :پاسخگوی خلاءهای نظری فوق است

تواند  نظران، می گردآوری و تسهیم دانش تخصصی از مراکز علمی و صاحب ( اعمال مدیریت دانش:1
 .شکاف موجود در تبیین مفاهیم را پر کرده و محتوای رسانه را از حالت شعاری خارج نماید

های فاخر و پوشش مسابقات ورزشی با نام شهداء،  تولید مستندها، سریال سازی از طریق محتوا: ( نهادینه2
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پذیری  افزاید، بلکه با الگوسازی عملی، فرآیند جامعه ابیت بصری )مورد تأکید نظریه کاشت( میتنها به جذ نه
 .کند را تسهیل می

تمرکز بر موضوعاتی مانند فلسطین و تعامل کشورهای  بازنمایی جبهه مقاومت و همگرایی اسلامی: (3
 .و احساس پیوستگی امت اسلامی اثرگذار است« هویت اجتماعی»اسلامی، مستقیماً بر تقویت 

مدیریت »به « تبلیغ صرف»بنابراین، گذار از وضعیت فعلی به وضعیت مطلوب، نیازمند تغییر رویکرد از 
های ارتباطی و  های نظریه گیری از ظرفیت لی باید با بهرهاست. رسانه م« سازی عمیق دانش و هویت

ناپذیر  شناختی، فرهنگ ایثار و مقاومت را نه به عنوان یک تکلیف تحمیلی، بلکه به عنوان بخشی جدایی جامعه
 از هویت ملی و دینی مخاطبان بازتعریف و نهادینه سازد.
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