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Abstract  
The primary objective of this research is to investigate the relationship between the use of social media and the 

political participation of seminary students in Qom. The data collection tool was a questionnaire, and the 

research method employed was survey-based. Using Morgan's table, a sample size of 322 individuals was 

selected from a population of 2000 seminary students. The research findings indicate a noticeable correlation 

between the political participation of students and their utilization of social media. Furthermore, a significant 

and meaningful relationship was observed between the extent of political participation and trust in the intended 

use of social media, education level, and age. The use of social media has provided an appropriate platform for 

the dissemination and expansion of political awareness among seminary students, contributing to the 

development of activities and the empowerment of their political influence. Among the research variables, the 

most significant impact was related to the extent of using new social media, while the least impact was 

associated with the variable of education. 

 
Keywords: Social Media, Seminary Students, Political Participation, Social Media, Trust. 

  

                                                           
Received: 2022-06-10 ; Received in revised form: 2022-05-26 ; Accepted: 2022-06-05 ; Published online: 2022-06-10 

https://doi.org/10.22034/sm.2022.553492.1884 

© the authors  http: //sm.psas.ir/  Article type: Research Article 

Publisher: Political Studies Association of the Seminary 

https://www.orcid.org/0000-.0000-0000-0000
https://www.orcid.org/0000-0000-0000-0000
https://www.orcid.org/0000-.0000-0000-0000


181  1041، 04شماره ، 11سال ، سیاست متعالیه 

 

 

 

 

 

 1های اجتماعی بر مشارکت سیاسی طلاب شهر قم  تأثیر رسانه

 3انیرزاخانیم یآن، 2انیملک نینازن، 1هانیمسعود ک

 ایران.، تهران، یدانشگاه آزاد اسلام، قواحد تهران شر، یعلوم ارتباطات اجتماع گروه، یدکتر یدانشجو 1
Masoudkayhan@gmail.com  

 .)نویسنده مسئول(ایران ، تهران، یدانشگاه آزاد اسلام، قواحد تهران شر، یگروه علوم ارتباطات اجتماع، اریاستاد 2
Na.malekian@gmail.com  

 ایران.، تهران، یدانشگاه آزاد اسلام، قواحد تهران شر، یگروه علوم ارتباطات اجتماع، اریاستاد 3
Ani.mirzakhanian@gmail.com 

 چکیده
ابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه  .باشد  طلاب شهر قم میسى سیاکت رجتماعى بر مشاى اسانههارتأثیر  بررسیهش حاضر وپژهدف 

نفری  2222میان جامعه آماری  عنوان حجم نمونه از نفر به 522، با استفاده از جدول مورگان .است  یپیمایش بوده و روش تحقیق
 گیری آنان از ی میان مشارکت سیاسی طلاب و بهرهدارمعناو مستقیم ، بطه مثبترا، حقیقهای ت  براساس یافته انتخاب شدند.

توجهی میان حدود مشارکت سیاسی و  توان رابطه معنادار و قابل این می بر قابل مشاهده است. علاوه موردنظر جتماعىى اسانههار
بستر  دیجاابا جتماعى ى اسانههار مورد بررسی برقرار کرد.سطح تحصیلات و سن افراد ، جتماعى منتخبى اسانههاربه  وثاقت انمیز

در  را سىسیا های آگاهیل نتقاازمینه ، تطلاعاابه  سترسىدنع اموو با زدودن ، هی و گسترش آنوگردى و فرت تباطاار مناسب
سى جامعه سیاى ندهاروها نسبت به آنگاهى ت و آطلاعاا است. این امر سبب توسعه  آن برای طلاب فراهم آورده ترین شکلدهگستر

بیشترین تأثیر را ، از بین متغیرهای تحقیق .طلاب خواهد داشتسى سیاکنش ى لگوهاابر  توجهی که توان اثرگذاری قابل شدهان یرا
 های اجتماعی جدید و کمترین آن را متغیر تحصیلات داشته است. میزان استفاده از رسانه

 اعتماد.، جتماعىى اسانههار، طلاب، سىسیاکت رمشا: های کلیدی  واژه

                                                           
، «قم هیطلاب ترک و کرد حوزه علم یقوم تیبر هو یاجتماع یها رسانه ریتأث»رساله دکتری، دانشجو: مسعود کیهان، با عنوان  پژوهش حاضر برگرفته از:

ارتباطات اجتماعی، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه آزاد اسلامی استاد راهنما: نازنین ملکیان، استاد مشاور: آنی میرزاخانیان، ارائه شده در گروه علوم 
 واحد تهران شرق است.

سیاست های اجتماعی بر مشارکت سیاسی طلاب شهر قم.   (. تأثیر رسانه304۱) کیهان، مسعود؛ ملکیان، نازنین؛ میرزاخانیان، آنیاستناد به این مقاله: 
 https://doi.org/10.22034/sm.2022.553492.1884 .۱44-333: ص(04)33، متعالیه

  ۱4/41/3043تاریخ انتشار:  ؛ 32/41/3043تاریخ پذیرش: ؛  42/41/3043تاریخ اصلاح: ؛  33/4۱/3043تاریخ دریافت: 

 :  http://sm.psas.ir/ © the authors پژوهش  نوع مقاله:  انجمن مطالعات سیاسی حوزهناشر
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 مقدمه. 1

ه سیاسی و صنقش جدیدی در عر، های نوین با در دست گرفتن افکار عمومی و کنترل و هدایت آن  رسانه
اینترنت  اند.  کرده ها از نظر تعداد و کیفیت تنوع بسیاری پیدا  رسانه، ویژه که امروزه به کنند.  اجتماعی بازی می
جدید ارتباطی است که همه ابعاد زندگی بشر را تحت تاثیر عظمت نفوذ  های  تکنولوژییکی از بانفوذترین 

شیوه ، های اجتماعی  شبکهو درپی گسترش اینترنت  رواج های مدرن و  فناوریخود قرار داده است. با ظهور 
انی است که از است که مبتنی بر نوعی مشارکت همگ  وجود آمده نوینی از ارتباطات فردی در دنیای مجازی به

بستر ، مکانی اینترنت دلیل بی به های اجتماعی  شبکه بدین ترتیب شود. سازی اجتماعی تعبیر می آن به شبکه
است که با کارکردهای گوناگونی  ای را برای افراد متفاوت در سطوح مختلف ایجاد نموده  ارتباطی گسترده

عات و لاتبادل اط، رسانی  علااط، اعات مجازیتشکیل اجتم، ایجاد ارتباطات جمعی و میان فردیهمچون 
های اجتماعی   هرچند زمان زیادی از ظهور شبکه(. ۱0ص: 3133، پرور ضیایی) قابل شناسایی است، نظرات

ها در سپهر مجازی و بویژه از اواسط دهه   اما از همان آغاز فعالیت این شبکه، گذرد  فعال بر روی اینترنت نمی
های فراوانی پیرامون عملکرد آنها و   بحث، ها عمومیت یافت  که کاربرد این شبکه بدین سومیلادی  3334

هایی که بحث بر   درگرفته است. ازجمله حوزه، توانند بر کاربرانشان بگذارند  هایی می  تاثیراتی که چنین شبکه
 ای جریان داشته هحظلاهای اجتماعی اینترنتی به صورت قابل م  سر تاثیرگذاری یا عدم تاثیرگذاری شبکه

ها و کاربرانشان با شدت و حدت بیشتری در   همراه با رشد سریع و دور از انتظار این شبکه، و با گذر ایام
های اجتماعی اینترنتی بر روی مشارکت سیاسی و اجتماعی کاربران است   تاثیرگذاری شبکه، جریان است

 (. 34ص: 3133، ساروخانی)
گیری و عدم مشارکت تا  گیرد که از کناره های فردی را در برمی سطوح متفاوت فعالیت سىسیاكت رمشا

با به ، سىسیاكت رمشادرواقع قالب (. 123ص: 13١١، )راش شود کسب جایگاه رسمی سیاسی را شامل می
خالفت های مشارکت آنان در انتخاب حاکمان و آزادی بیان در ابراز م زمینه، رسمیت شناختن حقوق شهروندان

توان  با وجود این می  آورد؛ و موافقت ایشان را با ایجاد حس مسئولیت عمومی نسبت به جامعه خویش فراهم می
امر انتخابات را پدیده مهمی در جامعه سیاسی دانست که مظهر مشارکت سیاسی شهروندانی است که متأثر از 

ها بر مشارکت را در وجوه  توان تأثیر رسانه لی میحا  آفرینی اجتماعی دارند. در نقش، های اجتماعی نوین رسانه
که مراحل مختلف دسترسی به  اثرپذیری و تأثیرگذاری شهروندان مورد بازشناسی قرار داد ، متفاوت حضور

های انتخاباتی کاندیداهای مختلف و چگونگی  شعارها و برنامه، فرایند اعلام نامزدی، اخبار و اطلاعات سیاسی
 گیرند.  های اجتماعی قرار  رسان ای و پیام های رسانه در سیطره پوشش های مردمی مشارکت
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های علمیه و طلاب شاغل به   حوزه، مورد توجه قرار گیرد، تواند در این خصوص  هایی که می  یکی از بخش
مبلغان دینی به ویژه زمانی که در قالب فرد روحانی در عرصه عمومی حاضر باشند.   تحصیل در آنها می

ترین  عنوان مهم های علمیه به  حوزه. گردند  از نوعی اعتماد اجتماعی و منزلت معنوی برخوردار می، شوند  می
و  مشارکت سیاسیقاعده  از، ابلاغ تعالیم دینی به مردم عنوان متولیان امر کشور و طلاب به نهاد دینی در

 جامعه، بنابراین .نیستند یها مستثن  سانهگیری از انواع ر  همچنین تسلط و توانمندی در شناخت و نحوه بهره
و از آن در ابعاد کنند  مجهزهای اجتماعی جدید  رسانهاسلامی نیازمند طلاب و روحانیانی است که خود را به 

باید بررسی گردد که ، فرهنگی و... استفاده نمایند. در این راستا، اجتماعی، اقتصادی، مختلف سیاسی
مطالب توجه به  باتواند بر مشارکت سیاسی طلاب تاثیرگذار باشد؟   چه اندازه می های اجتماعی جدید تا رسانه

 سانههااز ر ها طلبه ۀچگونگی استفاد و سطح، انمیز بررسی، پژوهش حاضر صلىامسئله ، مطرح شده
 سىسیا كترمشا عرصه در( امتلگر و امينستاگرا، كبوفیس چونهمجتماعى )ا های مختلف رسان و پیام 

، كبوفیس  های اجتماعی شبکه ثیرتأدرصدد ارزیابی هش حاضر وپژ، عبارت دیگر . بهباشد می انندوشهر
 طلاب است. سىسیاكت رمشا چگونگی بر امتلگر و امينستاگرا

 مفاهیم پژوهش. 1

 های اجتماعی رسانه. 1-1

عقیده  به کار برد؛ بهرا  اجتماعی های بار اصطلاح رسانه میلادی اولین  ۱446 جولای در 1شیپلی کریس
 (.317ص: 3133، افتاده) حوادث و اتفاقات آینده هستند ۀبرند کننده و پیش تعیین اجتماعی های رسانه، شیپلی
کنند  ارتباطی )چند به چند( ایجاد می، هرگونه مخاطب با دوجانبه تعامل قابلیت اجتماعی با داشتن های  رسانه

پذیری و  انعطاف، مشارکت، طلاعات خویش )ورود و دریافت( در اینترنتتوانند با تبادل ا که افراد در آن می
 اجتماعی های رسانه انواع درخصوص (.۱۱ص: 3130، زاده عراقی )عقیلی و قاسم پویایی فعالی داشته باشند

 )جوامع 5ارتباطات محتوایی، 4ها ویکی، های مشارکتی( )پروژه 3ها وبلاگ 2، اجتماعی های شبکه توان از می
                                                           

1. Chris Shipley 

2. Social Networks 

3. Blogs 

4. Wikis 

5. Content Communities 
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زاده  )عقیلی و قاسم نام برد 2اجتماعی سریع های رسان پیام اینترنتی و های بازی، 1ها میکروبلاگ، محتوامحور(
  (.۱3ص: 3130، عراقی

تواند کدها را در امتداد یک یا چند کانال منتقل کند. البته در مفهومی دیگر رسانه به معنای  ای می  هر رسانه
شود. در ارتباطات گاه از این واژه برای اشاره به  های گروهی محدود می رسانههای فنی و به خصوص  رسانه

رود  کار می به، شوند های فنی که این ابزارها به کمک آنها فعلیت بخشیده می ابزار ارتباط و گاه به شکل
 (.۱13ص: 3132، )اوسولیوان و همکاران
با بیان « های ارتباطات جمعی آمدی بر نظریهدر»متفکر ارتباطات در پژوهشی با عنوان  3دنیس مک کوئیل

بر این باور است که منبع نه یک فرد ، ای غرب خصوصیات اینگونه ارتباط و ابتناء آن بر الگوی غالب رسانه
های مبتنی بر  کند و پیام ای ایجاد ارتباط می طور حرفه بلکه سازمانی رسمی است که در آن فرستنده به، واحد

ها دارای ارزش مبادلاتی و  نمایند. این پیام خویش را مخابره می ۀشد ساخته و پردازشمعیارهای  مختصات و
، شوند که قابلیت مصرف دارد و با برقراری ارتباط دوجانبه میان فرستنده و گیرنده پیام چونان کالایی فرض می

پذیر هستند )مک  بینی یشای بر مخاطب دارند و فاقد پیام اخلاقی و اغلب پ جانبه طور معمول اثرگذاری یک به
انتشار و توزیع اجزای ، اقتباس، ترین کارکرد رسانه در وجوه تولید طور کلی مهم (. به۱2ص: 313۱، کوئیل

ها در جهت تقویت یا  اصلاح و بازنشر آن، فرهنگی همچون عناصر دینی در ساختارهای متفاوت و بازخوانی
گاه گروهی، افکار عمومی، هنگیهای فر تضعیف آن قابل شناسایی است که در سیستم های  قالب، ناخودآ

 نمایند. های اجتماعی رخ می نظام نهادها و خرده، مراکز فرهنگی، شخصیتی

 مشارکت سیاسی. 1-1

در مورد مشارکت سیاسی تاکنون تعاریف زیادی ارائه شده است که هر کدام این پدیده را از منظر خاصی 
مشارکت سیاسی را اینگونه ، المللی علوم اجتماعی المعارف بین اند. دائره  مطالعه و بررسی قرار داده مورد

مشارکت سیاسی فعالیت داوطلبانه اعضای جامعه در انتخاب رهبران و شرکت مستقیم و »: کند تعریف می
مشارکت سیاسی شامل (. »۱01ص: م3363، )ماکلوسکی« گذاری عمومی است غیرمستقیم در سیاست

(. 3۱0ص: 3177، )راش« های عمومی است  غیردولتی برای تأثیرگذاری بر سیاست های شهروندان  کوشش
                                                           

1. Micro-blogging 

2. Instant Messaging 

3. Mc Quail 
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افراد و ، شهروندان حضور و تعیین سرنوشت مبتنی بر مشارکت چنانچه، براساس رویکرد مایکل راش
، اجتماعی خویش را داشته باشند -کنندگی در زندگی سیاسی ی مختلف باشد که توان ایجاد و تعیینها  گروه
ترین میزان مشارکت  عنوان حداقلی به -وان نقش آنان را تنها به حضور در انتخابات و داشتن حق رأیت نمی

وجهی ، های سیاسی حضور مردم در انواع مشارکت، مطابق دیدگاه راش، سخن یگرد بهتقلیل داد.  -سیاسی
به عدم ثبات ، در یک نظام سیاسی مشروعیت سیاسی و مشارکت مردمیشدن از میزان  حیاتی دارد که کاسته 

دخالت فرد به میزان را  آن، مشارکت سیاسیدر تعریف ، مایکل راشلازم به ذکر است که  گردد. آن منتهی می
مقام  أخذمشارکت تا از از امتناع  کند که طیفی تعبیر می نظام سیاسییک در سطوح مختلف فعالیت در 

  (.3۱1ص: 3177، راش) گردد را شامل می اداری -رسمی سیاسی
با و  ای به جامعه دیگر متفاوت است از جامعه، به مشارکت تمایلامتناع و  های ساختاری ظرفیت هرچند

ا وجود ب، گیری کرد توان تحلیل و اندازه هر جامعه را می مشارکت سیاسی میزان، نوع و سطح مشارکتبررسی 
 : انواع ذیل قابل شناسایی استدر مشارکت سیاسی  متنوع های  هجلوشمولیت ، تعریف این

و  مباحثدر  ( مشارکتب ؛سیاسی شبه وسیاسی  های گروهفعال افراد در  نیمه گاهیحضور فعال و  الف(
و های مالی به حزب  ( مساعدتد ؛سیاسیروند اتخاذ تصمیمات در  ( حضورج ؛گفتگوهای سیاسی

اداری و کلیه  -مقام رسمی سیاسی ودندارا ب (ع ؛سیاسیمباحث  آگاهی از (س ؛قهلامورد عهای  جریان
 .ها و رفتارهای سیاسی از این قبیل فعالیت

 چارچوب نظری. 3

 ( ازجمله محققان پیشگام در حوزه اینترنت3336) 3( و بودجه3332) 2نگروپونته، (3331) 1رینگولد
( و ۱443) 9و همپتون 8ویت ١، هِس 6، ولمن، (۱444) 5پاتنام، (۱441) 4و مشارکت سیاسی و مک نل

                                                           
1. Rheingold 

2. Negroponte 
3. Budge 
4. Tolbert & McNeal 
5. Putnam 
6. Wellman 
7. Haase 
8. Witte 
9. Hampton 
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 های اجتماعی هستند. ( ازجمله پژوهشگران متقدم در حوزه مشارکت سیاسی و رسانه۱443) 1نوریس
نخست  سه رویکرد وجود دارد. رویکرد، های اجتماعی در مشارکت سیاسی  نقش رسانه صوصخ در

ریات و ظداد ناست. این رویکرد در امت 2بسیج ظریهبینانه است که سردمدار آن ن  مبتنی بر دیدگاه خوش
اینترنت و مشارکت است.  صوصخ در( 3136)و بودجه ( 3132)نگروپونته ، (3131)های رینگولد   پژوهش

 سیاسی شهروندانها بر مشارکت   رسانه ممثبت و تأثیرات مستقی نقش بر، ها  رسانه در خصوص بسیج نظریه
دهند که در مسائل   شهروندان این فرصت را میهای اجتماعی به   رسانه»که است  این نظریه معتقدتأکید دارد. 

 قسو سیسیا های  تی آنها را به مشارکت در فعالیتحای داشته باشند و   نهضور فعالاحسیاسی مختلف 
 (.347ص: 3137، )خانیکی و همکاران «هدد می

مك ك ننداتونمی عیجتماا یسانههار و ينترنتا، هنگا ينا طبق بر. ستا نهبینابده بر نگا مبتنید دوم يكررو
 را نظريه لیناو يسرنو كه ستا یقو یهنظر دو دارای ديكررو ينا. كنند سیسیاكت رمشاسعه به تو نیشايا
ينترنت انجا كه از آ»: ستاتقويت معتقد  یهنظردر يس رنامد. نومی 2ینیجايگز یهنظررا  میو دو 1تقويت یهنظر
رت و قدن ست صاحبا( در دعیجتمای اها  سانهر ۀهنددئهاراه و يعكنندزتو، )مالكآن بسته به ی واسانههاو ر

زی مجای فضاوارد ، نددار قعیوا معهجادر كه د را خو سمیو ر سنتیرت قدو سلطه ن ناآ، ستداران اسرمايه
 از و نددار لكنتر نیز نلاینآ محیطبر ، هستند رتقد صاحب لاينآف محیطدر كه  نیكسا، عینو كنند. بهمی
 ینیجايگز به نیز ینیجايگز یهنظر «.كنندمی دهستفاا رتقد و ستسیا در دخو انتو و بنیه تقويت یستارا در آن
 یفضاد در فر چههرکه  ستا معتقد و دازدپرمی قعیوا گیندز در دیفرمیان تتباطاار بر لییجیتاد تتباطاار

قت وكه  نیاندوشهرد. شومیدور جامعه  قعیی وافضاازه از ندن ابه هما، كندی سپرد را قت خوزی ومجا
ای بر را نیماز چنیننند اتونمی، كنندمیف صر عیجتمای اهاسانهر در سیسیاكت رمشاای بردی ياز

 (.347ص: 3137، )خانیکی و همکاران كنند فصر قعیوا یفضا در سیسیاكت رمشا
 كه ستا تلفیقید يكررويك ، سیسیاكت رمشادر  عیجتمای اسانههارنقش ص خصو م درسود يكررو

 دیبرركا جنبه ديكررو ينا. كندمی حطر را نجیمیا هینگا و كندمی رد را قبلی ديكررو دو طیافرا یهاهيدگاد
 یسانههار ينا یفرصتها و هافیتظرد از خوی برركا بهتجرس سااهد كه برد مین را مكااين ابر ركا به و دارد

 ينا نماپیشگا از. كند هیزپرآن  منفیی هادكرركاو چالشها و از  کرده دهستفاا سیسیا كترمشا ایبر جديد
                                                           

1. Norris 
2. Mobilization Theory 
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 عیجتمات اتعاملادر ينترنت ا منفیو تمركز بر نقش مثبت ی بهجا»: ستامعتقد  وی. ستا لمنو یبر بحث
با  .«كند می حمايت را آن و يدافزا می تتباطاار سنتی یهاروش به ينترنتا كه دكر نبیا انتومی، دیفرنمیاو 
)خانیکی و  ستا قعیوا یفضا در سیسیاكت رل مشامكمّ زیمجا یفضا در سیسیاكت رمشا، ديكرروين ا

 رویکرد بینابین و تلفیقی است.، مبنای نظری این پژوهش، (. بنابراین347ص: 3137، همکاران

 های پژوهش فرضیه. 0

 دارد. معناداری وجود رابطه سیاسی مشارکت های اجتماعی و رسانه از استفاده میزان بین( 3
معناداری  رابطه سیاسی مشارکت و های اجتماعی رسانه در موجود سیاسی اخبار به اعتماد میزان بین( ۱
 دارد. وجود
معناداری  رابطه سیاسی مشارکت و های اجتماعی رسانه در موجود سیاسی اخبار اثربخشی میزان بین( 1
 دارد. وجود
 دارد. معناداری وجود رابطه سیاسی مشارکت میزان تحصیلات و بین( 0

 دارد. معناداری وجود رابطه سیاسی مشارکت و بین میزان سن( 2

 تحقیقپیشینه . 5

های اجتماعی مجازی منجر به  گسترش شبکه( نشان داد که 3133ملائکه و نژاد ایران )، پژوهش متولیان
ها و  پذیری توسط نهادهای رسمی و افزایش نقش نهادهای غیررسمی همچون شبکه تضعیف جامعه

ی بر مشارکت سیاسی در جامعه نپذیری سیاسی مبت در فرآیند جامعه، نوین اجتماعی مجازی های      رسانه
 معاصر ایران شده است. 

های اجتماعی در ایران و روسیه   رسانه( نشان داد که 3133اعجازی و لکزی )، همچنین پژوهش بیژن
 اند میزان و نحوه مشارکت سیاسی افراد را دگرگون کنند.  توانسته

، محلی برای تبادل اطلاعات، های اجتماعی  شبکه( نشان داد که 3137پژوهش زارعی و همکاران ) نتایج
ها و تحرکات اجتماعی  ای که با ایجاد جنبش گونه به، توان اثربخشی بر افکار عمومی را دارد وو افکار است  ءآرا

 ها و رفتارهای واقعی در زندگی اجتماعی است. از نکات قابل اهمیت و توجه درصدد سوق دادن اندیشه، مجازی
 گذارد. تأثیراتی است که بر روند سیاسی جامعه و فرایندهای منتهی به انتخابات بر جای می، ها  این شبکه

ده از فضای مجازی با میزان استفا( نیز نشان داد که 3137کیا ) قدیری و فرجامی، منش پژوهش الهی
شرکت در انتخابات رابطه معنادار منفی دارد و همچنین نوع استفاده از فضای مجازی با متغیر شرکت در 
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 .رابطه مثبتی داشته است، انتخابات
 ( نیز حاکی از آن است که اهمیت تحقیقات داخلی و خارجی در3137نتایج پژوهش خانیکی و خجیر )

در رویکردهای تلفیقی آنان در استفاده از چندین ، «و مشارکت سیاسیهای اجتماعی  رسانه»خصوص 
های انتخابی و استفاده از سطوح تحلیل خرد و نتایج متفاوت آن است؛ در  بودن نمونه متنوع ،  نظری چارچوب 

، است گرایی تأثیر پارادایم اثبات تحت ، ها که با تمرکز بر مبانی نظری نامرتبط نقاط ضعف این پژوهش، مقابل
سازی در پژوهش است که از قوت  های کیفی و شاخص گیری از شیوه  در بهره  های روایی و ناتوانی ضعف

 کاهد.  شدت می تحقیقات از این نوع به
 میزان با کاربران خبری استفاده ( نشان داد که رابطه معناداری میان3137فر )  پژوهش امیدی و مرادی

 و عضویت، استفاده زمان مدت توجهی در هرچند رابطه مثبت و قابل سیاسی آنان برقرار است. مشارکت
 آنان یافت نشد.  سیاسی مشارکت میزان با های اینترنتی تکنولوژی از کاربران تفریحی گیری بهره

بین مدت زمان استفاده و  حاکی از وجود ارتباط مثبت (3137امیدی و بصیری )، فر پژوهش مرادینتایج 
گاهی اثربخشی، مشارکتمیزان  و تلگرام رسان پیامفعالیت کاربر در   که  ای  گونه به است؛ وی  سیاسی های و آ

گاهی سیاسی و ، مشارکت سیاسی، های هوشمند  گوشیبا کاربر در تلگرام  حضورزمان استفاده و  مدت  آ
 اند.  را افزایش دادهو خارجی اثربخشی سیاسی داخلی 

توجه در  دهنده ارتباط مهم و قابل ( نشان3132نژاد و صادقی ) قاسمی، نژاد های پژوهش عبدالهی یافته
 است.  از آن  ۀهای اجتماعی در استفاد مشارکت سیاسی و وثاقت به رسانه، میزان اثربخشی

های   های اجتماعی با کاهش هزینه  ( نشان داد که رسانه۱431نتایج پژوهش انیکولوف و همکاران )
بر فعالیت معترضان و میزان مشارکت ، طلاعاتی که برای دولت بسیار مهم هستندجای انتشار ا به، هماهنگی

 اند.  آنها تأثیر گذاشته
های  درصدی دو متغیر رسانه 34گیر و ضریب تأثیر  ( حاکی از ارتباط چشم۱432)پژوهش بولیان 

های  ی حداقلی رسانهاز اثرگذار، های این پژوهش این درحالی است که یافته است. اجتماعی و مشارکت بوده 
 دهد.  های انتخاباتی خبر می اجتماعی بر رقابت

توانند باعث افزایش آگاهی   های اجتماعی می  ( نشان داد که رسانه۱431پژوهش رویتر و همکاران )
عمومی در مورد تقلب در انتخابات در دولت غیردموکراتیک شوند. یک شبکه اجتماعی تنها در صورت 

 دهد.   آگاهی سیاسی را افزایش می ،سیاسی شدن نخبگان
های خبری سنتی و کسب  ترین میل را نسبت به کانون کمجوانان  نشان داد که (۱431) پژوهش تونر
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های آنلاین و  های نوین و خبرگزاری خبرهای سیاسی از افراد مسن دارند. در واقع تمایل آنان به تکنولوژی
 های اجتماعی بسی بیشتر است. رسانه

بر ، های اجتماعی اروپا  مشارکت سیاسی در رسانه تحقیقات خود در خصوصدر ( ۱43۱) ویسنک
های اروپا متمرکز بوده و به این نتیجه رسید که رابطه معناداری میان سن و جایگاه ایدئولوژیکی افراد و  سیاست

به سیاست و نسبت که این رابطه در علاقه افراد  در حالی، قابل شناسایی نیستین لامشارکت سیاسی آن سطح
توان در میزان مشارکت  مندی را می گردد؛ این اشتراک معنایی و علاقه معنادار می ینلامشارکت سیاسی آن آن با

 بوک نیز مورد شناسایی قرار داد.  کاربران فیس

 روش پژوهش. 6

نامه محقق ها پرسش  آوری داده  ابزار جمعست. ه اشد منجاا پیمایشیروش به و  بوده ىهش حاضر كمّوپژ
، های اجتماعی  سوال تشکیل شده است و متغیرهایی همچون میزان استفاده از شبکه ۱3باشد که از   ساخته می

های اجتماعی و میزان تاثیر سن و  میزان اعتماد به رسانه، میزان اثربخشی، های مشارکت سیاسی  مولفه
افزار  پژوهش با استفاده از نرمين در اتحصیلات بر مشارکت سیاسی طلاب مورد بررسی قرار گرفته است. 

SPSS ر مااز آها با استفاده  آنها انجام شد. در تلخیص دادهستنباطى ا و صیفیتور ماآها و پردازش  تحلیل داده
در سنجش چگونگی و اندازه تأثیر و  همچنین از آمار استنباطی بهره گرفته شد. هامتغیرسنجش و در ، صیفیتو

فى دتصاروش به  این پژوهش یگیرنمونهاستفاده شد.  همتغیرچند نسیوگرر از، بر وابستهتأثر متغیرهای مستقل 
طلاب شاغل به تحصیل در شهر قم بودند. این تعداد  شامل نیزری ماآجامعه است. شمولیت  بوده  دهسا

، مورگانگیری از جدول   اساس و با بهره نفر تخمین زده شد. براین ۱444حدود ، 3133براساس آمار سال 
 نفر تعیین گردید. 1۱۱تعداد نمونه نیز 

 ها یافته. 7

 توزیع فراوانی و درصد وضعیت سن طلاب مورد مطالعه -1جدول 

 درصد فراوانی سن

22-18 184 58% 
27-23 96 29% 
32-28 31 11% 
 %3 11 به بالا 33

 %111 322 کل
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 23نفر ) 330سال بوده و  ۱۱تا  33بین ، دهندگان پاسخبیشترین فراوانی سن ، (3براساس جدول شماره )
درصد بین  34یعنی ، نفر 13سال سن داشتند.  ۱7تا  ۱1درصد( بین  ۱3نفر ) 36، باشد. همچنین  درصد( می

 سال سن داشتند. 11نفر نیز بیش از  33و ، سال 1۱تا  ۱3

 توزیع فراوانی و درصد وضعیت تأهل طلاب مورد مطالعه -1جدول 

 درصد فراوانی یت تأهلوضع

 %11 32 مجرد

 %91 291 متأهل

 %111 322 جمع

درصد طلاب مجرد  34یعنی ، نفر 1۱درصد و  34یعنی ، نفر ۱34، از نظر تأهل، در پژوهش حاضر
 باشند.  می

 توز یع فراوانی و درصد وضعیت تحصیلات طلاب مورد مطالعه -3جدول 

 درصد فراوانی تحصیلات

 %57 181 سطح یک
 %26 88 سطح دو
 %11 35 سطح سه

 %6 19 سطح چهار

 %111 322 کل

درصد  ۱6یعنی ، نفر 33، درصد سطح یک 27یعنی ، نفر 334، در پژوهش حاضر از نظر تحصیلات
 باشند.  درصد سطح چهار حوزه می 6یعنی ، نفر 33درصد سطح سه و  33یعنی ، نفر 12، سطح دو

 آن میزان و طلاب سیاسی مشارکت سطوح و ها مؤلفه -0جدول 

 بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم
 ردیف ها گویه

 فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد

 1 دانم خود را ملزم به رأی دادن می 164 51% 77 24% 48 15% 27 8% 6 2%

 2 کنم تبلیغ میدر انتخابات  121 38% 119 34% 56 18% 21 7% 14 3%

 3 دانم خود را مقید به شرکت در انتخابات می 163 51% 97 29% 56 18% 6 2% 1 1%

 4 کنم های انتخاباتی مشارکت می در بحث 121 35% 56 18% 99 32% 37 13% 11 3%
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 بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم
 ردیف ها گویه

 فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد

 5 کنم در تجمعات انتخاباتی شرکت می 151 47% 75 23% 71 22% 15 6% 12 4%

 6 کنم های سیاسی کمک می به تشکّل 77 24% 71 21% 63 21% 61 19% 51 17%

 7 ام تاکنون عضو ستادهای انتخاباتی شده 88 27% 57 18% 56 18% 81 25% 41 12%

 8 کنم در برگزاری انتخابات مشارکت می 261 81% 58 18% 4 1% 1 1% 1 1%

 9 دانم شرکت در انتخابات را وظیفه شرعی می 291 92% 18 5% 14 3% 1 1% 1 1%

 11 به کاندیدا شدن در انتخابات علاقه دارم 77 24% 66 21% 61 19% 81 25% 39 11%

 مورد بررسی در این پژوهش که به تشریح چندگانه یمؤلفهها میاناز ، (0جدول ) های داده سساابر
با مشارکت در برگزاری انتخابات مؤلفه ، است  پرداخته انندوشهر سىسیاكت رمشاچگونگی و تب امر سلسله

، ديات زصد( با شددر 33ود نفر )حد 23نى اوافرو  دياز خیلیت صد( با شددر 33ود )حد ۱64نى اوافر
 خیلی)به نسبت طلاب از صد در 33منظر از ، يگرد رتعبا بهاست.  بیشترین میزان را به خود اختصاص داده 

مؤلفه ، مقابلدر  ست.ه اشد شناخته مثابه مهمترين مؤلفه به «مشارکت در برگزاری انتخابات»، (دياز و دياز
ص داده ختصاد ابه خوطلاب  نمیا( را در درصد 00) نمیزاترين  كم، «تمایل به کاندید شدن در انتخابات»
« عضویت در ستادهای انتخاباتیتمايل به »به مؤلفه ط مربو، هشوقابلتوجه پژی يافتههااز يگر د يكى ست.ا

« تمایل به کاندید شدن در انتخابات»مولفه از بعد ، سىربر ردمو گانهده یمؤلفهها نمیادر  كهباشد   می
 مايلت نمیزابا  طلاباز صد در 37ود كه حد آن است مهميافته دیگر  .ستا دهكر كسب را انمیزكمترين 

انجام  شرعى تکلیف و ظیفهواند که مشارکت در انتخابات را حسب  بیان داشته، «دياز»و  «دياز خیلی»
  اند. داده

 های اجتماعی و میزان کاربرد رسانه -5جدول 

 بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم
 ردیف ها گویه

 فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد

7% 23 7% 23 21% 69 28% 92 37% 115 
اخبار سیاسی را تا چه میزان از 

 کنید؟ اجتماعی دریافت میهای  شبکه
1 

17% 53 28% 92 21% 69 16% 52 18% 56 
چه میزان از وقت خود را در استفاده از 

 گذرانید؟ های اجتماعی می شبکه
2 

28% 91 17% 54 18% 56 21% 69 17% 52 
تا چه میزان با اشخاص سیاسی در 

 اید؟ های اجتماعی گفتگو کرده شبکه
3 



 191  های اجتماعی بر مشارکت سیاسی طلاب شهر قم  تأثیر رسانه

 

 بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم
 ردیف ها گویه

 فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد

8% 27 14% 44 21% 65 23% 76 35% 111 

تا چه میزان دوستان و آشنایانتان را به 
های اجتماعی در  استفاده از شبکه

 کنید؟ مسائل سیاسی توصیه می

4 

11% 33 14% 44 27% 88 21% 65 28% 92 

های  تا چه میزان با استفاده از شبکه
از صفحات سیاسی بازدید ، اجتماعی

 کنید؟ می

5 

 اخبار و اطلاعاتکسب ، جامعه آماری این پژوهش از درصد 22 حدود، (2) های جدول  یافته براساس
حاکی از  دیگر یافته اند. عنوان کرده های اجتماعی رسانه مسیر از زیاد و زیاد خیلی های تنسب اب را خود سیاسی

 ؛اند اذعان داشته اجتماعی های رسان پیام در وقت به گذراندن پاسخگویان از درصد 10فقط قریب که  آن است
همچنین از  اند. تأکید کرده های اجتماعی رسانه طریق از انتخابات عرصه فعالان بابر تعامل  نیز درصد 13

به خود و آشنایان  دوستانبه تشویق و ترغیب ، زیاد و زیاد یخیل نسبت اب درصد 23، گویان میان پاسخ
 د ازدرص 03 حدود که است  حالی دراین ، اند مبادرت ورزیده های اجتماعی رسانهراه  ازمشارکت در انتخابات 

 کنند.  بازدید می، های اجتماعی  رسانه درسیاسی  اتصفح از زیاد و زیاد خیلی نسبت بهجامعه آماری 

 های اجتماعی رسانه در منتشر شده سیاسی اخبار به اعتماد میزان -6جدول 

 بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم
 ردیف ها گویه

 فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد

 1 های اجتماعی اعتماد دارم به اخبار شبکه 78 25% 76 24% 83 26% 41 12% 45 13%

4% 15 8% 25 22% 72 31% 96 36% 114 
های اجتماعی را برای  اخبار شبکه

 کنم سرگرمی دنبال می
2 

3% 11 6% 21 21% 67 33% 117 37% 118 
، های اجتماعی اعتماد ندارم اخبار شبکه به

 چون هویت اشخاص مشخص نیست.
3 

4% 15 11% 35 28% 88 28% 91 29% 94 
، های اجتماعی به دلیل جدید بودن شبکه

 به اخبار سیاسی آنها اعتماد دارم
4 

6% 21 13% 44 23% 75 28% 87 31% 96 
توان به   های اجتماعی می از طریق شبکه

 در انتخابات دست یافتکاندید اصلح 
5 

6% 19 7% 23 21% 66 32% 115 34% 119 
های اجتماعی را در  اخبار سیاسی شبکه

 دانم های اصلی قابل اعتماد می کنار رسانه
6 

 این در کننده شرکتدرصد از طلاب  03یعنی حدود ، نفر 320 تعداد، (6جدول ) های داده اساسرب
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 اعتماد قابل« زیاد» و« زیاد بسیار» نسبت به را های اجتماعی رسانه در شده منتشر سیاسی اخبار، پژوهش
و « کم»درصد نیز  ۱2یعنی حدود ، نفر 32و « متوسط» را آن درصد ۱6یعنی حدود ، نفر 31 تعداد و ارزیابی

 رد موجود اخبار، درصد 66یعنی حدود ، نفر ۱34اند. همچنین از نظر   قابل اعتماد ارزیابی کرده، «بسیار کم»
به رسانه های ، دهندگان درصد پاسخ 74. دارند سرگرمی جنبه صرفاً ، بررسی مورد های اجتماعی رسانه

درصد  23ها مشخص نیست. از نظر  اجتماعی جدید اعتماد ندارند و معتقدند که هویت افراد در این رسانه
کاندیدای اصلح در انتخابات های اجتماعی جدید به   توان از طریق رسانه  می، دهندگان نفر( از پاسخ 331)

های   رسانه در اخبار کسب از پسدرصد از طلاب معتقدند که  66یعنی ، نفر ۱40دست یافت. همچنین 
 سپس و کرده بررسی( سراسری مطبوعات و تلویزیون و رادیو) اصلی های جریان  رسانه در را آن، اجتماعی

 دهند.   می قرار استفاده مورد

 سیاسی  مشارکت و های اجتماعی رسانه از استفاده میزان -7جدول 

 متغیر های اجتماعی و مشارکت سیاسی میزان استفاده از رسانه

 آزمون پیرسون رابطه چگونگی رابطه

 وجود دارد مستقیم و مثبت
Correlation Sig N 

 322 111/1 398/1 مشارکت سیاسی

اجتماعی و مشارکت سیاسی طلاب های   استفاده از رسانهبین متغیر میزان ، (7های جدول ) براساس داده
و  133/4حوزه علمیه قم رابطه معنادار و مثبتی وجود دارد. ضریب همبستگی پیرسون برای این دو متغیر 

توان نتایج را به جامعه آماری   بین دو متغیر رابطه وجود دارد و می، باشد. بنابراین  می 443/4سطح معناداری 
میزان مشارکت سیاسی ، شود  اجتماعی بیشتر میهای  استفاده از رسانههرچه میزان ، در نتیجه تعمیم داد.

 گردد.  طلاب حوزه علمیه قم نیز بیشتر می

 میزان اعتماد به اخبار سیاسی و مشارکت سیاسی -8جدول 

 متغیر میزان اعتماد به اخبار سیاسی و مشارکت سیاسی

 آزمون پیرسون رابطه چگونگی رابطه

 وجود دارد مستقیم و مثبت
Correlation Sig N 

 322 111/1 291/1 مشارکت سیاسی

بین متغیر میزان اعتماد به اخبار سیاسی و مشارکت سیاسی طلاب حوزه ، (3های جدول ) براساس داده
و سطح  ۱34/4وجود دارد. دو متغیر فوق دارای ضریب همبستگی پیرسون علمیه قم رابطه معنادار و مثبتی 
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نتایج قابلیت تعمیم به جامعه آماری خواهد ، با لحاظ رابطه میان این دو متغیر، بودند. لذا 443/4معناداری 
ن میزا، شود  های اجتماعی بیشتر می داشت. در نتیجه هرچه میزان اعتماد به اخبار سیاسی موجود در رسانه

 گردد.  مشارکت سیاسی طلاب حوزه علمیه قم نیز بیشتر می

 میزان اثربخشی و مشارکت سیاسی -9جدول 

 متغیر میزان اثربخشی و مشارکت سیاسی

 آزمون پیرسون رابطه چگونگی رابطه

 وجود دارد مستقیم و مثبت
Correlation Sig N 

 322 111/1 488/1 مشارکت سیاسی

دهنده رابطه مثبت و معنادار میان متغیر میزان اثربخشی و مشارکت سیاسی طلاب است.  ( نشان3جدول )
اند که نتایج وجود  بوده 434/4دارای سطح معناداری ، 033/4این دو متغیر با ضریب همبستگی پیرسون 

ربخشی اخبار سیاسی موجود در توان به جامعه آماری تعمیم داد. در نتیجه هرچه میزان اث  ای را می چنین رابطه
 گردد.  میزان مشارکت سیاسی طلاب حوزه علمیه قم نیز بیشتر می، شود  های اجتماعی بیشتر می رسانه

 سیاسی مشارکت و تحصیلات میزان -14جدول 

 متغیر میزان تحصیلات و مشارکت سیاسی

 آزمون پیرسون رابطه چگونگی رابطه

 وجود دارد مستقیم و مثبت
Correlation Sig N 

 322 118/1 461/1 مشارکت سیاسی

بین سطح تحصیلات طلاب حوزه علمیه قم و مشارکت سیاسی آنها رابطه ، (34براساس جدول شماره )
ضریب همبستگی پیرسون و سطح معناداری  064/4این دو متغیر با داشتن معنادار و مثبتی وجود دارد. 

قابل تعمیم به جامعه آماری است. در نتیجه هرچه سطح تحصیلات طلاب حوزه علمیه قم بالاتر  443/4
 گردد.  میزان مشارکت سیاسی آنها بیشتر می، رود  می

 سیاسی مشارکت و سن میزان -11جدول 

 متغیر یمیزان سن و مشارکت سیاس

 آزمون پیرسون رابطه چگونگی رابطه

 وجود دارد مستقیم و مثبت
Correlation Sig N 

 322 111/1 288/1 مشارکت سیاسی
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( رابطه مثبت و معنادار بین سن طلاب حوزه علمیه قم و مشارکت سیاسی آنها را نشان 33جدول شماره )
قابل تعمیم به  443/4و سطح معناداری  ۱33/4پیرسون دهد. رابطه این دو متغیر با ضریب همبستگی  می

جامعه آماری است. در نتیجه با بالا رفتن سن طلاب حوزه علمیه قم بر میزان مشارکت سیاسی آنها افزوده 
 شود. می

 همگانی روش به متغیره چند رگرسیون تحلیل -11جدول 

 متغیرها Bضریب  SEضریب استاندارد  Betaضریب تعدیل شده  Tمقدار آزمون  سطح معناداری

 مقدار ثابت 113/2 219/1 _________ 899/2 112/1

 میزان استفاده 267/1 138/1 238/1 738/1 111/1

 میزان اعتماد 219/1 175/1 212/1 118/2 111/1

 میزان اثربخشی 315/1 241/1 211/1 111/2 114/1

111/1 258/2 113/1 288/1 312/1 
میزان 

 تحصیلات

 میزان سن 121/1 312/1 112/1 312/2 118/1

 339/1: ضریب همبستگی چندگانه 31/1: ضریب تعیین تعدیل شده

و  113/4به میزان ، ضریب همبستگی چندگانه با شیوه ورود همگانی چهار متغیر، (3۱با توجه به جدول )
درصد از  14شایان ذکر است که قریب به  است. بوده  14/4ضریب تعیین تعدیل شده مجموع متغیرها برابر با 

اند. در میان متغیرهای  بینی بوده کل واریانس مشارکت سیاسی طلاب با متغیرهای معنادارِ پژوهش قابل پیش
ترتیب  به 34۱/4و متغیر تحصیلات با ضریب  ۱13/4های اجتماعی جدید با ضریب  استفاده از رسانه، مطرح

 سیاسی اخبار رگذاریاث شده در سطح اند. ضریب بتای تعدیل ذاری را داشتهبیشترین و کمترین میزان تأثیرگ
 های اجتماعی هرسان که توسط  یسیاس اخبار به اعتماد میزان در ضریب اینبود که  ۱33/4برابر با ها   رسانه

 است.  ۱3۱/4 با برابر و مثبت، شود منتشر می

 گیری نتیجه .8

طلاب شاغل به تحصیل در  سیاسی مشارکت بر های اجتماعی      رسانه از تأثیر استفاده، در این پژوهش
های اجتماعی بر مشارکت   رسانه که، داد نشان پژوهش مطالعه قرار گرفت. نتایج و شهر قم مورد بررسی

( مطابقت دارد. این 3133اعجازی و لکزی )، سیاسی طلاب تأثیرگذار هستند و این نتایج با پژوهش بیژن
مشارکت  اند میزان و نحوه مشارکت سیاسی افراد را دگرگون کنند.  های اجتماعی توانسته  رسانهاد که نکته نشان د
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طریق مشارکت  از .شود  نظر گرفته می ای در  سیاسی در هر جامعه   مؤلفه توسعه ترین عنوان مهم سیاسی به
شود.   جب مقبولیت نظام سیاسی میسیاسی است که مطالبات مردم به نظام سیاسی انتقال یافته و در نهایت مو

اندیشمندان عوامل متعددی از ، دنشو  ی افراد در جامعه میسدر بررسی اینکه چه عواملی موجب مشارکت سیا
یکی از ، راستا این در .اند  فرهنگی و روانشناختی را مدنظر قرار داده، اقتصادی، شناختی قبیل عوامل جامعه

های نوین ارتباطی و   تکنولوژی، که به تازگی تأثیرات آن بر روی مشارکت سیاسی جلوه کرده است یعوامل
های اجتماعی است که با فاصله زمانی کمی از کشورهای به وجود آورنده آن به کشور ما رسیده   شبکهبویژه 
 طلاب، ثیر پذیرفته استهای اجتماعی تأ  رسد یکی از اقشاری که از شبکه  نظر می میان به این در .است

های اجتماعی مجازی   دلیل در این تحقیق سعی شد تا به بررسی چگونگی تأثیرگذاری شبکه همین هستند؛ به
عد دهد که همه چهار بُ   نتایج پژوهش نشان می، راستا این در .پرداخته شود، طلاببر مشارکت سیاسی 

، منش های تحقیق الهی . این نتایج با یافتهاند  داشته های اجتماعی بر روی بحث سیاسی تأثیر معناداری  شبکه
میزان استفاده از فضای ( منطبق نیست؛ چراکه نتایج این تحقیق نشان داد که 3137کیا ) قدیری و فرجامی

( نیز منطبق ۱43۱) مطالعات ویسنک. همچنین با مجازی با شرکت در انتخابات رابطه معنادار منفی دارد
کنندگان رابطه  ین با سن یا موقعیت ایدئولوژیکی شرکتلایزان مشارکت سیاسی آنمنیست که نشان داد 

امیدی و ، فر مرادی، (3137فر )  اما نتایج این تحقیق با تحقیقات امیدی و مرادی معناداری نداشته است.
بولیان ، (۱436انیکولوف و همکاران )، (3132نژاد و صادقی ) قاسمی، نژاد عبدالهی، (3137بصیری )

های  بین میزان استفاده از رسانهباشد؛ چراکه نشان دادند که   ( منطبق می۱431( و رویتر و همکاران )۱432)
میزان اثربخشی و ، های اجتماعی و مشارکت سیاسی میزان اعتماد به رسانه بین، اجتماعی با مشارکت سیاسی

دیگر براساس  سوی از عناداری وجود دارد.م ههای اجتماعی با مشارکت سیاسی رابط در استفاده از رسانه
د عتماا، %+(133) طلاب سىسیاكت رمشاو جتماعى ی اسانههااز ر گیری بهره انمیز نمیا، های تحقیق  یافته
 سىسیاكت رمشا و تأثیرگذاری انمیز، %+(۱34) سىسیاكت رمشاو جتماعى منتخب ی اسانههاربه 

%+( ۱64) سن و مشارکت سیاسی همچنین %+( و064) تحصیلات و مشارکت سیاسی، %+(033)
 باطات قویتد اريجاا با جتماعىی اسانههاركه  آن است ۀدهند ارتباط معنادار و مثبتی وجود دارد. این امر نشان

ت طلاعال انتقاو ا خبارابه  طلابسترسى در د احتمالی یا موجود نعامو کنار زدن و هىوگر و دیفرنمیا
، انيرا جامعه سىسیای ندهاروها نسبت به آنهای  و دانسته گاهىآ با افزایشو ، ترین وجه آن وسیع در سىسیا

 طلاب را داشته است. سىسیاكنش ی لگوهاابر  قابلیت تأثیرگذاری
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 .۱72-۱20ص: (۱6)31، رسانه جهانی مجله

: . تهرانزاده میرحسن رئیس. ترجمه مفاهیم کلیدی ارتباطات(. 3132)جان ، فیسک ؛دانی، ساندرز؛ جان، هارتلی ؛تام، اوسولیوان
 .فصل نونشر 

اجتماعی بر مشارکت سیاسی های  (. واکاوی میزان تاثیرگذاری شبکه3133مهدی )، احسان؛ لکزی، عارف؛ اعجازی، بیژن
 .17-34ص: (0)30، پژوهشنامه علوم سیاسی(. ۱434-۱4۱4های  )مطالعه موردی ایران و روسیه در سال

 های رسانه کاربران سیاسی مشارکت فراتحلیل سیاسی؛ مشارکت و اجتماعی های (. رسانه3137یوسف )، هادی؛ خجیر، خانیکی
 .343-3۱7ص: (03)33، انسانی علوم در ای رشته میان مطالعاتاجتماعی. 

 .انتشارات سمت: تهران .ترجمه منوچهر صبوری .جامعه و سیاست(. 3177)مایکل ، راش

 ریاست انتخابات دوازدهمین و اجتماعی های (. شبکه3137عبدالله )، خانی حسن؛ تقی، فتحعلی؛ نرمانی، غفار؛ همتی، زارعی
 .3۱1-341ص: (31)0، مطالعات ملینظری.  رویکرد یک ایران؛ جمهوری

 . 33-3ص: (2)۱، رانیا یشناخت مطالعات جامعهی. قوم تیدر هو نترنتیاستفاده از ا ری(. تاث3133باقر )، یساروخان
 .0۱-۱1ص: (73)۱4، رسانه. یرانیکاربران ا انیدر م یمجاز یاجتماع یها نفوذ شبکه ی(. بررس3133) دیحم، پرور ییایض

 رابطه) انتخابات در سیاسی مشارکت و اجتماعی های (. رسانه3132) جواد، ابوذر؛ صادقی، نژاد قاسمی علیرضا؛، نژاد عبداللهی
 مطالعات. (3130 اسفند هفتم انتخابات در دانشجویان سیاسی مشارکت و اینستاگرام و تلگرام، بوک فیس از استفاده

 (.2)۱، نوین های رسانه
 توسعه مطالعات ها.  چالش و کارکردها، چیستی اجتماعی؛ های  رسانه .(3130) مرتضی، عراقی زاده  قاسم سید وحید؛، عقیلی

  (.3)3، ایران اجتماعی
 پذیری جامعه و مجازی اجتماعی های شبکه بین رابطه (. بررسی3133)، محمد، ؛ نژاد ایران حسن، سید علی؛ ملائکه، متولیان

های سیاسی و   پژوهش. (تهران دانشگاه اجتماعی علوم دانشکده دانشجویان موردی مطالعه: معاصر ایران در سیاسی
 .363-307 صص، 3133 پاییز، ۱ پیاپی شماره،  04 شماره، 34 دوره، المللی  بین

مطالعه موردی )تبیین تأثیر تلگرام بر رویکرد مشارکت سیاسی . (3137محمدعلی )، علی؛ بصیری، سعیده؛ امیدی، فر مرادی
 .342-3۱6ص: (۱)۱3، رسانه(. دانشگاه اصفهان

های  مرکز مطالعات و پژوهش: تهران .یلالترجمه پرویز اج .درآمدی بر نظریه ارتباطات جمعی(. 313۱دنیس )، مک کوئیل
 .ها  رسانه
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